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PRESENTACION
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do consumisiénde fortalecer capacidadesen el pe-

riodismo nacional, pone adisposicidn de periodistas,
comunicadoresy medios de comunicacién el manualde
estilo periodistico sobre derechos de autor, propiedad
intelectualy colaboracion en la era digital.

La Fundacién Violeta Barrios de Chamorro cumplien-

Con esta herramienta los profesionales de la comuni-
cacion podran contar con informacién elemental para
el manejo de los conceptos, principios y disposiciones
legales sobre derechos de autor y propiedad intelec-
tual, que protege los trabajos periodisticos. El manual
hasido concebido como un marco juridico de referencia
nacionalen plena correspondencia alos estandaresin-
ternacionales que regulan la materia.

El disefio y elaboracion de este manual toma como re-
ferencialosresultados de una encuestarealizada entre
periodistas, comunicadoresy directores de medios de
comunicacién; donde se pudo comprobar que un alto
porcentaje de las personas encuestadas desconocian
losalcances de proteccionde los trabajos periodisticos
en Nicaragua; aligual que sobre las normasy procedi-
mientos adecuados, de intercambio y reproduccién de
contenidos noticiosos a través de medios digitales.



Aspiramos a que elmanualseauna guia
metodoldgica de consulta permanente
paralaformaciontedricay practicade
los y las profesionales del periodismo
enNicaragua, undocumento referente
quese esté presente en lasescuelas de
periodismo, en las salasderedaccion,a
finde estimular labldsqueda permanen-
te de la excelencia periodistica; con el
objeto dereforzar el compromisosocial
de los medios de comunicacién de ge-
nerar contenidos de calidad, ajustado
alasnecesidadesy aspiraciones de sus
audienciasyenplenocumplimiento de
la funcion social de la comunicacion.

En la Fundacién Violeta Barrios de
Chamorro estamos convencidos que la
vigenciay el derecho de informar, re-
quiere conocimiento complementario
de otras leyes y disposiciones legales
sobre derechos de autor de trabajos
periodisticos. Conlallegadadelinter-
net,elacceso afuentes deinformacion
se volvid inmediato y gratuito, lo que
ha propiciado unsalto exponencialen
el uso de la tecnologia en la practica
periodistica.

En la actualidad nos enfrentamos a una
épocaen que larevolucién tecnolégica
ha potencializado la presenciade los me-
dios de comunicacion, perotambién nos
enfrentamos a un sistema politico que

persigue, censuray acosa a periodistas
y medios de comunicacién, por lo cual
debemos de tener ladebida proteccion.

Con este manual queremos fortalecer
la practicade periodismo colaborativo,
periodismo enredes; pero basadoenla
implementacién de protocolos de cola-
boracidn de contenidos entre medios de
comunicacion; los medios, periodistas
y comunicadores tienen derechos, pero
tambiénresponsabilidades que cumplir.
En ese sentido este manual aportauna
vision de ética periodistica cimentada
enelrespetode las normas.

El periodismo colaborativorequierede
profesionales que, ante la abundancia
de informacion contenida en la red
puedan curar la busqueda, verificarlay
aplicartécnicas rigurosas de proteccion
de lainformacion.

Este manual comprende 12 capitulos
metodolégicamente estructurados,
donde se identifican oportunidades
de formacidén para que los diferentes
actoresinvolucrados en la produccion
informativa puedan ponerlos en prac-
tica, ademas se presentan un conjunto
derecomendacionesy sugerencias que
propicien laarmonizaciéndetécnicasy
procedimientos entre lateoriayaprac-
tica periodistica.



INTRODUCCION

raizde las protestas sociopoliticas de abrilen 2018,

que implicé un embate represivo del Gobierno de

Daniel Ortega para desarticular a los medios de
comunicacionindependientes (censura, represion, carcel
y confiscacion de redacciones), en Nicaragua se reconfi-
guré elmapamediaticoenelcontextodigital. Alrededor
de 14 nuevos medios de comunicacion nacieron como na-
tivosdigitalesy los tradicionales adaptaron sus agendas
adiversas plataformas digitales para sortear la censura.
De la mano de este brote informativo, las redacciones
crearon alianzas colaborativas parainformar.

Dichas alianzas consisten desde labores de reporteria
en conjunto para protegerse mutuamente de los ata-
ques policialesy paramilitares, hasta elintercambio de
contenidos informativos. Sin embargo, ante ese ejercicio
deintercambio se hansuscitado controversias entre los
periodistas sobre derechos de autor,al mismo tiempo ha
quedado enevidencialanecesidad de un protocolo o ma-
nualquerija estos intercambios. Una guia que establezca
parametros claros de uso adecuado de reproducciénde
contenidos noticiosos en las websy redes sociales. Todo
ellodentrodel marco legal vigente en materia de dere-
chosdeautor, conelfindeevitar posibles problematicas
alrededor de estos temas.

Este manual de estilo periodistico sobre derechos de
autor, propiedad intelectual y colaboracion en la era
digital ha sido disefiado para los periodistas y medios



de comunicacién independientes de
Nicaragua paraqueseaunareferencia
en lasredacciones. Que sirvacomo he-
rramienta para potenciary fortalecer
las colaboraciones.

Parasuelaboraciénse practicé unaen-
cuestaenlineaatravésdelaplataforma
de “Formularios de Google” a periodis-
tas y medios independientes seleccio-
nados. Elobjetivo primordial del sondeo
fue medirel grado de conocimientoen
materia de derechos de autor. La Fun-
dacién Violeta Barrios de Chamorro
envio el formulario preparado por los
consultores a 40 directores de medios
de comunicacién independientes. La
encuesta fue respondida satisfactoria-
mente por 22 periodistas.

La encuesta también sirvié como base
para determinar la existencia o no de
politicas definidas sobre el uso de ma-
teriales de terceros en sus plataformas
digitales. ELsondeo fue dividido en tres
areas tematicas: una juridica, la segun-
da referida a acceso a la Informacion
publicay Uso legitimo (Fair Use); y una
tercerasobre la practicadeatribuciones
y colaboraciones entre medios de comu-
nicaciénindependientes.

Elsondeorevelé que, pese a la diversi-
dad de producciéninformativa, el100%
de los encuestados utilizan materiales

informativos de otros medios de comu-
nicacién ensus portales.

Sinembargo, no cuentan conun proce-
dimiento establecido para atribuir los
créditos, lo cual deriva enreclamos por
eluso legitimo de lainformacién entre
periodistas o sanciones por parte de pla-
taformascomo YouTube (red social que
impone mas sanciones por violaciones
aderechos de autor).

Para la construccion del
manual se realizé un
analisis de la legislacién
nacional e internacional

GUIA QUE

\C/Iigente s%bre(jla materia PARAMETROS

e Derechos de Autor, y

la regulacion especifica CLAROSDEUSO
aplicable paralaprotec- ADECUADO DE
cionde estos derechosen A
los medios digitales. Se REPRODUCCION
analizaron las politicas DECONTENIDOS

delas plataformas digita-
les Facebook y YouTube
principalmente, ademas
de Twitter e Instagram. Se identificaron
los parametrosy las pautas a seguir en
el contexto de alianzas colaborativas.

Esperamos que el presente Manual de
Estilo Periodistico seaunaherramienta
Utilparaunmanejoadecuadodelinter-
cambio y reproducciéon de contenidos
noticiosos através de medios digitales.

ESTABLEZCA

NOTICIOSOS
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PRINCIPIOS Y

a Constitucion Politicade Nicaragua establece que

elderechodeinformaresunaresponsabilidad so-

cial. Se ejerce con estricto respeto a los principios
establecidos en la carta magnayde manera que contri-
buyanaldesarrollode lanacion (Art.67y 68).Elejercicio
del periodismo conlleva no solo el compromiso social
que supone la libre informacién y expresién de ideas,
sino que también hace posible el ejercicio delderecho
constitucional que asiste a todo ciudadano como lo es
elderechoalainformaciénveraz.

Por lo tanto, periodistas y medios de comunicacion
son sujetos y a la vez instrumentos de la libertad de
expresion. En consecuencia, el “ejercicio profesional
es el cauce de manifestacién de una opinion publica
libre dentro del pluralismo de un Estado democratico
ysocialde Derecho.”?

Elrespeto alos derechos de autory la propiedad inte-
lectual no solo es un tema legal sino ético. Lo primero
que debemos hacer esapelaralaética periodisticayal
respeto de toda clase de actividad creativa, en especial
que lareproduccién de contenidos a través de medios

1 Codigo Deontologico Aprobado en Asamblea Ordinaria celebrada en Sevilla el dia 27 de
noviembre de 1993y actualizado en Asamblea Ordinaria celebrada en Mérida el dia 22 de abril
de2017.



tecnologicos novulneren tales
derechos.Paraello, tambiénse
requiere conocer sobre estos
derechos.

Los resultados de la encuesta
Medios Digitales reflej6o que,
aunque Nicaragua cuenta des-
de 1999 con una Ley de Dere-
chos de Autor? el 54% de los
medios de comunicacién inde-
pendientes consultados desco-
nocen 0 conocen poco o nada
de lo que esta normativa pro-
tege. El margen de desconoci-
miento aumenta hastaun 68.2%
cuando se preguntasi conocen
que laley de Derechos de Autor
protege trabajos periodisticos.

Es importante sefialar que la
proteccion de los derechos
de autor también tiene una
dimensién internacional, que
constituye la base juridica de
nuestroderecho local. Entre los
instrumentos mas importantes
sobre lamateria podemos men-
cionar:elConveniode Bernade
1886 para la Proteccién de las
Obras Literarias y Artisticas;
la Convencién de Roma sobre
la Proteccién de los Artistas

2 LeyNo.312, Ley de Derecho de Autory Derechos Conexos, Publicada en La Gaceta No.166 y 167 del 31 de agosto y 1 de septiembre
de1999),ysureforma, laLeyNo.577. Ley No.577, Ley de Reformas y Adiciones a la Ley No. 312, Ley de Derecho de Autor y Derechos

intérpretes o ejecutantes, los
productores de fonogramas y
los organismos de radiodifu-
sién,de1961;yelTratadodela
OMPI sobre Derechos de Autor
(WCT) de 1996.

Conocer qué protege la Ley de
Derechos de Autor, y sobre
todo en lo referente a traba-
jos periodisticos en Nicaragua,
esimportante paraun manejo
adecuadodelintercambioyre-
produccionde contenidos noti-
ciosos através de medios digi-
tales. Tambiénesvitalalahora
deresponderunanotificacion
de supuesta infraccion de de-
rechosdeautoren plataformas
devideo como YouTube.

54% DE LOS MEDIOS
DE COMUNICACION
INDEPENDIENTES
DESCONOCENONO

CONOCENDELOQUEESTA

NORMATIVAPROTEGE

Conexos, Publicada en La Gaceta, Diario Oficial No. 60 del 24 de marzo del 2006).

SABE UD. QUE PROTEGE
LALEY DE DERECHOS DE
AUTOREN NICARAGUA?

31.8%

Unpoco

45.5%



;QUE PROTEGE LA LEY DE
DERECHOS DE AUTOR?

“Estan protegidas por esta Ley todas las creaciones

originales y derivadas, literarias, artisticas o cientificas,
independientemente de su género, mérito o forma actual
o futura, tales como:

La Ley de Derechosde Autor establece ensuArt.13 que:

1. Lasobras artisticas artesanales producto del arte po-
pular ensus diversas expresionesy formas.

2. Lasobrasliterarias,ya sean orales como los discursos,
alocuciones, sermones, conferencias, alegatos de estra-
doy lasexplicaciones de catedra;ya escritas como las
novelas, cuentos, poemas, comprendiendo también los
programas de cémputo, sean estos programas fuente o
programaobjetoy cualquiera que seasumodo o formas
de expresion.

3. Lascomposiciones musicales,conosin letra.

4. Las obras dramaticas, las dramatico-musicales, las
coreograficas, las pantomimasy en general, las obras
teatrales.

5. Las obras audiovisuales dentro de las cuales se com-
prende los videogramas.




6. Las esculturas, pinturas, grabados,
fotograbados, litografias, dibujos,
las historietas graficas o comicasy
obras plasticas en general.

7. Lasfotografiasylas producidas por
un procedimiento analogo.

8. Lasobrasdearquitecturaysuspro-
yectos, ensayos, bosquejos, planos,
maquetas, bosquejos y disefios de
obras de arquitectura.

9. Losgraficos, mapas, disefiosy figuras
tridimensionales referidos a la geo-
grafiaytopografia,yengeneral,ala
ciencia.

Ademasde la proteccionde laobraori-
ginal, también es objeto de proteccién
cualquier otra creaciéon que resulte de
latransformacién de una obra original
(Obraderivada).

POR EJEMPLO

- Lastraducciones, adaptaciones
y doblajes.

->

Las revisiones, actualizaciones
y anotaciones.

Los arreglos musicales.

Los compendios, resumenes
y extractos. (Art. 15).

Elderecho de autor no se constituye por
registrar laobra, sino por crearla. Estos
derechos no estansubordinados al cum-
plimiento de ninguna formalidady, en
consecuencia, las obras noregistradas,
nipublicadas quedan protegidas desde
sucreacion.” (Art. 2).

ESTAN PROTEGIDAS POR
ESTALEY TODAS LAS
CREACIONES ORIGINALES
Y DERIVADAS, LITERARIAS,
ARTISTICAS O CIENTIFICAS.



;QUE PROTEGE LA LEY DE
DERECHOS DE AUTOR?

rechos: los Derechos Moralesy los Derechos Patri-

moniales. La Ley de Derechos de Autor sefala que:
“El Derecho de Autor comprende facultades de cardcter
moral y patrimonial que confieren al autor la plena
disposiciony el derecho exclusivo de explotacién de
laobra, sinmas limitaciones que las establecidas en la
presente Ley.” (Art.5).

LOS DERECHOS MORALES COMPRENDEN:

Los Derechos de Autor comprenden dos tipos de de-

1. Derecho ala paternidad, es decir, exigir el recono-
cimiento de sucondicion de autorde la obra.

2. Derechodeintegridad de la obra, es decir, exigir el
respetoalaintegridad delaobraeimpedir cualquier
deformacién, modificacion, alteracion o atentado
contraella.

3. Derechodedivulgacién.

4. Derechoderetirooarrepentimiento, que le permite
retirar la obra de circulacion.



5. Derecho de modificarla respetando
los derechos adquiridos por terceros.

Los derechos morales son inalienables
eirrenunciables (Articulo .20 de la Ley),
por tanto, pertenecen siempre al autor.

Solo puedenser ejercidos por elautor o
sus sucesores mortis causa. Al fallecer
el autor se transmite a sus herederos el
ejercicio de los derechos morales, sin
limite de tiempo. Asimismo, el autor
mediante testamento podra confiar el
ejercicio de los derechos moralesa cual-
quier persona naturalojuridica. (Art. 21).

LOS DERECHOS PATRIMONIALES
COMPRENDEN

1. DerechosdeReproducciondelaobra.
Eselderecho de copia, que puede ser
total o parcial, permanente o tem-
poral, en cualquier tipo de soporte.
Se entiende por reproduccion lafija-
cién directa o indirecta, provisional
o permanente, por cualquier medio
yencualquier forma, de todalaobra
odepartedeella, que permitasu co-
municaciéno laobtenciéonde copias,
incluso en Internet.

2. Derecho de Distribucion. Consiste
en la puesta a disposicion del publi-
codel original o de las copias de la
obra,enunsoportetangible, median-

4,

LOS DERECHOS

MORALES SON

tesuventa,alquiler,
préstamo o de cual-
quier otra forma.

Derecho de Comu-

nicacion al Publico.

Todo acto porelcualunapluralidad
de personas puedateneraccesoala
obrasin previadistribucion de ejem-
plaresacadaunadeellas, talescomo
la transmision digital o analdgica, o
por cualquier medio, por hilo o sin
hilo, de sonidos,imagenes, palabras,
adistancia. Ello comprende la capta-
cién ensitio publico de obrasy pro-
ducciones protegidas, comprendida
la puestaadisposiciéndel publicode
las obras de tal forma que los miem-
bros del publico puedan acceder
a estas obras desde el lugary en el
momento que ellos elijan, como la
radiodifusion.

Derecho de Transformacién. De una
obracomprende su traduccién, adap-
taciény cualquier otra modificacion
en su forma de la que se derive una
obra diferente. Este derecho tiene
mucha importancia en el periodis-
mo, especialmente en el digital, por
la facilidad, rapidez y, a veces, im-
punidad en la transformacién de la
obracuando éstano es permitida. Tal
es el caso de traducir, adaptar, resu-
mir, afiadirle otros parrafosalaobra,
digitalizarla, sin que el derecho de
transformacion le hayasido cedido.

INALIENABLES E
IRRENUNCIABLES



5. Derecho de Coleccion. El autor re-
tieneelderechoapublicardespués
unaantologia o coleccion completa
desusobras,de maneraque pudiese
explotarlas enotraforma.Un perio-
dista puede publicar sus columnas
oreportajesendeterminado medio,
impreso o digital, y después reunir-
los en coleccién para publicarlosen
formadelibro.

Los derechos patrimoniales son dere-
chos alienablesy temporales, transmi-
sibles intervivos a titulo oneroso o gra-
tuito. Corresponde al autor el derecho
exclusivo de autorizar o prohibir la ex-
plotaciéndesuobraencualquier forma.
Enconsecuencia, pueden ser transmiti-
dos mediante contratos o licencias que
una vez negociados, establecen el al-
canceylostérminosycondiciones bajo
los cuales estos se ejercitan. Todos los
derechosson originariamente del autor,
es decir, que permanecen dentro de su
dominio, de su esfera juridica, mientras
no los ceda mediante un contrato ouna
licencia.

Todos los autores de obras protegidas
tienenderechotambiénalapercepcion

de una remuneracién compensatoria,
taly comosesenalaenelarticulo 7 del
Reglamento3: “Alautor corresponde el
derecho de percibir beneficios econé-
micos provenientes de la utilizaciéon de
la obra por cualquier medio, forma o
proceso.

Limitaciones sobre los Derechos
Patrimoniales

No obstante lo anterior, existen limi-
taciones sobre los Derechos Patrimo-
niales. Es decir que, en ciertas circuns-
tancias, esta permitida sin autorizacion
del autor la reproduccion de una obra
divulgada porrazones de uso personal,
para fines de ensefanza, uso privado
de los no videntes, y bibliotecas y ser-
vicios de archivo cuyas actividades no
persigan directa ni indirectamente un
provecho comercial. También se per-
mite la reproduccion a titulo de cita o
paraanadlisis de un fragmento de obras
ajenas, asicomo ladeobrasaisladasde
caracter plastico o fotografico, siempre
que se trate de obras ya divulgadas, y
esa reproduccion serealice a titulo de
cita o parasuanalisis.

3 Reglamento de la Ley de Derechos de Autor Y Conexos Decreto Ejecutivo N°. 22-2000,Publicado en La Gaceta, Diario Oficial N°. 84 del 05 de

Mayo del 2000.
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n la actualidad, las circunstancias sociopoliticas

que vive el pais han propiciado la proliferacién

deluso de las nuevas tecnologias para el ejercicio
del periodismo. En este contexto, los hechos noticiosos
exigeninmediatez. Eso ha generado el uso del trabajo
de otro periodista o medio sin dar el debido crédito al
autor ni compensacion pecuniaria por lamonetizacion
queresulta ensu plataforma.

Esta practica ocurre especialmente en ocasién del se-
guimientoy monitoreo de noticias o compilaciones de
recortes de noticias (“press clipping”) que hansido ela-
boradasy publicadas por otros, y se realizan a través
de diversas técnicas como el re direccionamiento, los
enlaces (“links”) y elenmarcado (“framing”).

En algunos paises y foros se discute si esta actividad
vulnera los derechos de propiedad intelectual de los
autores del productooriginal...o si constituye una prac-
ticade competenciadesleal. El problema juridico es el
siguiente: ;pueden terceros que no participan ni inte-
lectual nieconémicamente durante el proceso de crea-
ciony edicion de una noticia reencauchar este trabajo
y lucrarse de él?*

4 Losservicios digitales de seguimiento de noticias hajo la mirada del derecho de autor, Patricia Reyes Olmedo. Rev. IUS volL.12
no41Pueblaene./jun.2018. Universidad de Valparaiso, Chile.



Larespuesta a estainterrogante depen-
dera devarios factores: la originalidad
de la obra periodistica, el derecho de
autorsobre lanoticia, y las limitaciones
aestederechodeautor, especificamen-
teelderechodecita. Ademas el derecho
deautorsobrelaobraderivadaloslinks
y los frames que las cortes competentes
deberan analizar caso por caso.

La proteccion de la obra periodistica

La primera cuestion que debemos ana-
lizar es sila obra periodistica esta pro-
tegida porlalegislaciéon de derechosde
autor. Paraello, debemos comprender
el alcance y la heterogeneidad de la
obra periodistica, que abarca distintos
géneros condistinto nivel de proteccion
endependenciadelaconcurrenciadel
caracter creativode laobra,yaquepara
que goce de proteccién, el trabajo pe-
riodistico tiene que ser “original, nove-
dosoy creativo”.

“En este sentido, NAVAS NAVARRO dis-
tingue entre: “géneros informativos”
que comprenden lainformacién, como
elreportajeylacrénicaquetienenpor
objeto informar sobre hechos dando
lugar a las noticias. Si bien los trabajos
meramente informativos suelen carecer
del requisito de la originalidad, mien-
trasqueelreportajeylacronicacombi-
nan elementosinformativosy elemen-

tos creativos, sélo estos ultimos estarian
amparados por los derechos de autor.

Los “géneros interpretativos” que uti-
lizan el estilo de opinién o interpre-
tativo, y que engloban la editorial, el
comentario o columna, la critica y el
articulo de colaboracion, son trabajos
que presentan cierta creatividad, por
lo que son merecedores de la protec-
cion. Esto también los “géneros ame-
nos”, como los articulos de humor, los
cuentos, y las novelas por entregas que,
también, pueden presentar elementos
creativos susceptibles de proteccién™.
Habra que analizar caso por caso si el
elemento de creatividad y originalidad
esta presente en la obra periodistica,
para determinar la existencia de obra
intelectual protegible.

El derecho de autor sobre la noticia

Para determinarsilos periodistas o me-
dios de comunicacién que sededicanal
“press clipping”vulneran el derecho de
autor de las empresas que elaboran la
noticia, lo primero que hay que diluci-
dar es si el material que compilan esta
protegido por el derecho de autor.

Al respecto hay que considerar que,
desde un punto de vista juridico, la in-
formacién noticiosa “es libre y no apre-
hensible por nadie, y por tanto, carece

5 Derechos De Autor Sobre Trabajos Periodisticos https://elderecho.com/derechos-de-autor-sobre-los-trabajos-periodisticos.



de la proteccion que otorga el derecho
de autor; de manera que no se requiere
laaplicacién de ningunaexcepcién para
su reproduccién”. Asi se reconoce en el
numeral8delarticulo 2 del Conveniode
Berna(1886):“La proteccion del presente
Convenionose aplicaraalasnoticiasdel
dianide lossucesos que tengan el carac-
terde simplesinformaciones de prensa”.
Salvo que el materialseael resultadode
unainvestigacion, brinde unaopinién, in-
cluyaalgunacriticaosimplementetenga
una forma de redaccién particular que
escape de la mera narracion de hechos,
ya sea en su estructura y/o en su expre-
sion lingistica.

¢Por qué lo excluye? Este material no
posee la caracteristicarequerida de ori-
ginalidad para constituir una obra pro-
tegida, porque el objetivo es favorecer
la libre utilizacién y circulacion de los
trabajos periodisticos. Esto a fin de ga-
rantizar la libre transmisién del pensa-
miento, de lasideasyde lainformacion
delaqueesacreedoralasociedad,dado
elinterés generalenlaformaciondeuna
opinién publicalibreydemocratica.En
todo caso, atin en el caso de las noticias,
siempre debe de respetarse el derecho
moral del autor, citando la fuente y el
autor. Esta es laregla general.

¢Cual es la excepcidon? Que el material
sea el resultado de una investigacion,
brinde una opinioén, incluya alguna cri-

ticaosimplementetengaunaformade
redaccién particular que escape de la
mera narracién de hechos, yaseaensu
estructura y/o en su expresion linglis-
tica. Entonces nos encontraremos ante
una obra protegida por el derecho de
autoré. Esto tendra que ser determinado
por los tribunales en cada caso concreto.

Los Derechos de Autor y El Re-direcciona-
miento de Contenidos a través de Enlaces
(“Links”) y Enmarcados ( “Framing"”)

En la practica del periodismo digital de
ciertas empresas de “press clipping” ve-
mos que los “links” y los “framings” que
re-direccionan las noticias y reportajes
elaborados por otros medios se han con-
vertido enuna practicacomun.Enocasio-
nes sin el reconocimiento de la fuentey
el autor; y en la mayoria de los casos, sin
la correspondiente retribucién.

Enalgunos casos noreproducen las no-
ticiasintegras de los medios de comuni-
cacion,sino que seleccionan los enlaces
de las paginas web que los contienen, y
los sistematiza para presentarlos a sus
clientes. En otros casos, reproducen total
o parcialmente el articulo periodistico,
incluyendo las fotografiasy graficos que
pudiesenacompafar lanota. Esto podria
significar que estas empresas de “press
clipping” estan utilizando obras prote-
gidasporelderechodeautoryselucran
con las mismas enlazandolas.

6 Elpressclippingyeluso de enlaces desde la perspectiva del derecho de autor. Jorge Cordova Mezarina *N° 74, 2015 pp. 169-187 Revista de

laFacultad de Derecho p.171



Segun lo manifestado porentendidosen
la materia, los enlaces o hipervinculos
puedenser’:

Enlaces superficiales (surfaces links).Son
aquellos que llevandirectamenteauna
paginaweb inicial de otrositio web.

Enlaces profundos (deep links). Son
aquellos que se dirigen a una seccion
especificade una paginaweb.

Enlaces ensamblados (embedded links).
Son aquellos enlaces que integran un
fragmento de unapaginawebaotrasin
que el usuario sea consciente de este
hecho, pues no se percibe la existencia
deunvinculoy no existe lanecesidad de
serredireccionado a otra pagina web.

Enlaces marco (frames). Son aquellos
que permitenvisualizar el contenido de
lapaginaweb de untercero enmarcada
dentro de la pagina web que contiene
elenlace.Normalmente aparece como
una ventana o banner dedicado. Esta
forma de enlaces es muy comun en las
paginas web de diarios y revistas. Esto
operaatravés de enlaces automaticos
que es el de lasdenominadas ventanas
emergentes o pop ups. Estos enlaces
implican que se abran nuevas venta-
nascuando se haaccedidoaunapagina
web, sin haberlas solicitado.

La pregunta es si cuando redirecciona-
mos a través de un enlace superficial,

7 Los servicios digitales de seguimiento de noticias bajo la mirada del derecho de autor, Patricia Reyes Olmedo. Rev. IlUSvol.12 no.41 Puebla ene./

jun.2018. Universidad de Valparaiso, Chile.

profundo o marco, estamos violando el
derecho de autor del enlazado... ;Qué
derecho en particular es el que se esta
violando?

En Nicaragua no contamos a la fecha
consentencias que hayanresuelto este
tipo de casos. No obstante, si existen
sentencias pronunciadas por tribunales
extranjeros de Europay EEUU. Sin em-
bargo, enlapracticajurisdiccional, este
esunode los grandes debates actuales
sobreelquenohayunaunicarespuesta.

Por ejemplo, en relacion a la violacion
al Derecho de Comunicacién al Publi-
co, el Tribunal de Justicia de la Union
Europea, sobre el tema de si los “Links”
yelFraminginfringen el Derecho de Co-
municaciénal Publico, hasenalado que
quien facilitaenlaces asus usuarios que
les permitan acceder aobras puestasa
disposicion en otras paginasweb realiza
unacto de comunicaciénal publico.

No obstante, no todos los enlaces cons-
tituyen un supuesto de comunicacion
publicaquerequieraautorizacién, sino
solamente aquellas obras protegidasya
comunicadas cuando:

#* Atravésdelenlace (“link”)serealiza
unacto de comunicacién publicade
la obra, mediante un método técnico
distinto delya utilizadoy/o dirigirse
aunpubliconuevod.

8 Caso de «Svensson»* Jorge Cordova Mezarina 182 Derecho PUCP, N° 74, 2015 / ISSN 0251-3420 P. 181y 182).



* Setratedelusodelosenlacesmarco
(framing)y los enlaces ensamblados
yaqueaplicaelmismorazonamiento
antes sefalado®’.

# Losenlaces (“links”) sean proporcio-
nados con animo de lucro por parte
de quien publica el enlace, es decir,
que la pagina tenga clara finalidad
comercial (ej: obtiene beneficios a
través de la publicidad)®.

En relacién al Derecho de Transforma-
cion de la Obra (Obra Derivada), se “...
necesita laautorizacion previay expresa
deltitulardelaobraoriginaria, este de-
recho es de caracter patrimonialy con-
fiere la potestad de autorizar al titular
de la obra originaria la explotacién de
obrasquederivendeella..”**. Por ejem-
plo, cuando los enlaces (“links”) en las
paginasweby sus contenidos, se presen-
tandetalformaque podria considerarse
como obrasderivadasde la paginaenla-
zadaocuando elenmarcado (“framing”)
logra que la pagina que provee el link
cambie su apariencia.

Asimismo, se requiere de autorizacion
cuando una pagina web puede llegar a
ser considerada unabase de datos, esde-
cir,cuando esta contenga un conjunto de
links seleccionadosy clasificados donde
existaunesfuerzointelectualydondelo
queseprotegenoeselenlace (“link”) en
simismosino lacreacionintelectual que
puedasurgirde laseleccionde losenla-

ces (“links”) y/o una clasificacién de los
mismos, atendiendo a criterios especi-
ficosdeorganizaciény de afadir breves
resefias de los contenidos referenciados.

Sobre estos temas, en la actualidad es-
tamos presenciando que grandes em-
presas vinculadas al mundo del Inter-
net como Google Inc.y Yahoo! Inc. han
lanzado, desde hace algun tiempo, ser-
vicios de agregacion de noticias. Estos
serviciosseleccionan enlaces de paginas
web de medios de comunicaciény los
listan de acuerdo con criterios previa-
mente establecidos. En los ultimos dias
sehadadoaconocer publicamente que
Google pagara aeditores seleccionados
para distribuir su trabajo, ya sea video,
audio, imagenes o texto, como partede
un nuevo producto de noticias, cuyos
detalles nose han hecho publicos.

Google también ofrecera pagar porelac-
ceso gratuito para que los usuarios lean
articuloscon pagosenelsitio deun editor
dondeestédisponible, paraayudaraesos
editores aaumentar su audiencia.

En Nicaraguano contamos con jurispru-
dencia en la materia, pero lo que si ha
ocurrido es ladenunciaen las platafor-
mas de YouTube por supuestasviolacio-
nes alos derechos deautoryquetienen
que ver con la doctrina conocida como
Uso Legitimo (“Fair Use”).

9 Sentencia del Tribunal de Justicia Europeo en el caso «Best Water»*, del 21 de octubre de 2014).

10 Caso Playboy Sentencia del 8 de septiembre de 2016.

11 PABON CADAVID, Jhonny Antonio.2012. https://egov.ufsc.br/portal/conteudo/hipertexto-links-y-derecho-de-autor
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alegislacién nicaragliense reconoce en el marco

de la Constitucion Politicaelderechoalalibertad

de expresién ciudadana, elderechoalainforma-
ciénveraz, asi como el derecho de informary la fun-
cionsocialde los medios de comunicacién. Derechos
consignados en los articulos 30,66,67y 68 de la carta
magna.

Enelejerciciode estosderechos, enespecial conelde-
recho deinformar, los medios de comunicaciondeben
de poderejercerlosenigualdad de oportunidades. Es
decir, el Estado debe garantizar el acceso a la infor-
macién publica. Esa es la informacién que produce,
obtiene, clasifica y almacena la administracién pu-
blica en el ejercicio de sus atribuciones y funciones,
asi como aquella que esté en posesion de entidades
privadas en lo que se refiere a los recursos publicos,
beneficios fiscales u otros beneficios, concesiones o
ventajas. La normativa también reconoce el derecho
de los medios de comunicacién colectivos, en general,
a acceder a todos los datos e informaciones sobre la
actuacion, gestiony cumplimiento de las competencias
ptblicas conferidas a los 6rganos y entes abarcados
pordichalley.



En la misma Ley de Derechos de Autor
encontramos algunasdisposicionesre-
lativas a los limites de la proteccidn, es
deciral “Uso Legitimo”:

* Nosonobjetode proteccion las le-
yes, las disposiciones gubernativas,
proyectos de ley, actas, acuerdos,
deliberaciones y dictamenes de los
organos y organismos publicos y
traducciones oficiales de los textos
anteriores. Las sentencias de los tri-
bunales puedenserreproducidas por
cualquiera, luego que lo hayansido
oficialmente sujetandose el editoral
texto auténtico (Art. 16 de la Ley).

* Porciones de articulos sobre temas
de actualidad econdmica, politica
o religiosa difundidos por los me-
dios de comunicacién social po-
dran ser reproducidos, distribuidos
y comunicados publicamente por
cualesquiera otro de la misma cla-
se sin autorizacién del autor, salvo
que la reproduccidn, distribucién o
comunicacién se hayan reservado
expresamente. Sin embargo, habra
que indicar siempre claramente la
fuentey el nombre del autor, si son
parte de las obras o articulos.

% Las conferencias, discursos, alocu-
ciones, informes ante los tribunales
o autoridad administrativa y otras
obras del mismo caracter que se

hayan pronunciado en ptblico, po-
dranserreproducidos, distribuidosy
comunicados publicamente sin au-
torizacion del autor por los medios
de comunicacidén social, siempre que
esos actos serealicen con el exclusi-
vo findeinformarde laactualidady
citando elnombre delautor.En cual-
quier caso, quedareservado al autor
el derechode publicarencoleccién
tales obras.

# Cualquier obra susceptible de ser
vista u oida con ocasion de informa-
ciones sobre acontecimientos de la
actualidad, puede ser reproducida,
distribuida y comunicada publica-
mente sin la autorizacion del autor,
en la medida justificada por dicha
finalidad informativay de acuerdo
con lanaturalezadelaobrasoloen
casos excepcionales lareproduccion
podriaser total.

En resumen, los periodistas y medios
independientes pueden reproducir,
distribuir y comunicar publicamente
lainformacién que cae dentro de estas
limitaciones a la proteccion estableci-
das por la Ley. Cabe aclarar que, en el
caso de informacion publica, el medio
que ladifunde originalmente no puede
reservarse derechos de autorsobre este
tipode noticia, porque es ensimismade
naturaleza publica.

9.



FALTA DE ACCESD A LA INFORMACION

PUBLICAY ENTORNO DIGITAL

Plataformas digitales, determinantes para difusion de
noticias:

explosion de medios alternativosy digitales enin-

ternet hansido vitales para enfrentarel cercode
censurayromper conelmondlogo del discurso oficial
queimpone el gobierno del presidente Daniel Ortega
y la vicepresidenta Rosario Murillo en los medios
tradicionales.

Apartir delas protestassocialesde abrilde 2018, la
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La falta de acceso a las actividades
oficiales haforzado a que los medios
independientes hagan uso y/o re-
produzcan imagenes provenientes
del oficialista medio El 19 Digital,
que se autodefine en la plataforma
de YouTube como el “portal oficial
del Gobierno de Nicaragua”. Mas del
31% de los periodistas encuestados
-paralaelaboraciondel presente ma-
nual- dicen reproducirimagenes de
EL19 Digital,y mas del 36% capturan
imagenes del estatal canal 6 paraser
utilizadas enreportajesy notas infor-
mativas producidas por los medios
independientes.

Por ende, las plataformas digitales se
han convertido en el tinico medio de
transmisiény distribucion de informa-
cién para los medios independientes,
ante la confiscacién por parte de la
PoliciaNacionaldel canal de noticias
100% Noticias, mismo que fue saca-
dodelaireendiciembredel 2018.De
igualforma, fue confiscada lasalade
redaccion del conglomerado de me-
dios (EstaSemana - Confidencial - Esta
Noche - Nit) que dirige el Periodista
Carlos Fernando Chamorro.

ENEL EJERCICIO DE LA FUNCION PERIODISTICA.

¢CUALES PLATAFORMAS UTILIZA USTED?

13.6%

Sitioweb

Elentornovirtual,sobre todo las redes
sociales, se han convertido en cana-
les de salida y distribucion determi-
nantes para la produccidn noticiosa
de medios nativos digitales y medios
tradicionales. Algunos medios se han
convertido en la marcha en medios
digitales desde el exilio y dentro de
Nicaragua. De ahi que la mayoria de
los mediosindependientes consulta-
dos, es decir mas de 95%, disponen o
han creado un canalde YouTube.

86.4%

Sitioweb, YouTube,
Facebook, Twitter
elnstragram

e03.
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Masdel 72% de periodistas consultados
en la encuestaenlinea paralarealiza-
ciondel presente manualrespondieron
noteneraccesooserinvitadosa cubrir
actividades gubernamentales o estata-
les a partir de enero del 2007, cuando
Daniel Ortega regresoé al poder. Y mas
del 77% de los encuestados confirmé
que su medio de comunicacién tam-
poco tiene acceso a brindar cobertura
periodistica, ni esinvitado a cubrir acti-
vidades gubernamentales, tales como
ruedas de prensa o discursos oficiales
del Presidente Daniel Ortegay la vice-
presidenta Rosario Murillo.

49% de los periodistas encuestados res-
pondieron que la ultimavez que su me-
dio de comunicacion logro grabar con
equipos propios de filmaciény produc-
cion un discurso oficial del Presidente
Daniel Ortega, fue hace mas de 10 afios
en promedio.

72% DEPERIODISTAS
CONSULTADOS
RESPONDIERON NO TENER
ACCESO 0 SERINVITADOS
ACUBRIRACTIVIDADES
GUBERNAMENTALES

¢SUMEDIO DE COMUNICACION TIENE ACCESO
ABRINDAR COBERTURA PERIODISTICA Y SON
INVITADOS A CUBRIR LAS ACTIVIDADES, RUEDAS
DE PRENSAY/0 DISCURSOS OFICIALES DEL
PRESIDENTE DANIEL ORTEGAY VICE PRESIDENTA
ROSARIO MURILLO?

77N.3%

' Algunas

veces

13.6%

Nuncaen los
) ) altimos 10 afios
Nosimponen las cadenas TV que ellos quieren

ynossacan de nuestra frecuenciay colocan la
sefial de algun canal oficialista, a pesar que no
existe ninguna ley que nos obligue a encadenarnos.
Telcorsolotienedere...

» Fuente:EncuestaenlineaparaElaboracionde
Manual-FVBCH.



NUEVAS FORMAS DE CENSURA
Y CASOS EMBLEMATICOS

lgunos medios afines al gobierno Ortega-Murillo --que

funcionan bajo figuras juridicas privadas (Canales de

television 4,8,13)-- han denunciado por supuestas “in-
fracciones de derechos de autor” a medios independientes,
sobre todo ante las redes sociales como YouTube y Fa-
cebook. Por ende centraremos nuestro analisis en dichos
procedimientos.

Apartirdel 2019, al menostresimportantes canales en You-
Tube de medios (Confidencial, 100% Noticiasy Nicaragua
Actual) hansido penalizados, suspendidos temporalmen-
te, o clausurado definitivamente por notificaciones inter-
puestas por representantes de medios televisivos afines al
Gobierno de Daniel Ortegay Rosario Murillo.

Tanto Canal 4,8 y 13 son televisoras dirigidas por hijos de
la pareja presidencial. Todos ellos funcionan bajo figuras
juridicas privadas, cualidad que invocan en la mayoria de
ocasiones con el finde obtener proteccién bajo los Derechos
de Autor.Sinembargo, TELCOR eleva a categoria de canal
oficial o estatal a canal 4, cuando obliga a los servicios de
televisién por suscripcion (cable), radiodifusion televisiva
y canales de televisién nacional, a transmitir las compare-
cenciasdel presidentede la Republica, através del estatal
canal 6y canal 4. Las notas oficiales de TELCOR establecen:
“La Transmision se debe hacer desde la seiial original inte-
gradel canal 6 o canal 4, sin poner ni quitar nada”.
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El primer caso emblematico de censura
fue el canal de YouTube del conglome-
rado de medios Esta Semana-Confiden-
cial-EstaNoche-Niuquedirige el periodis-
ta Carlos Fernando Chamorro. Enjunio del
2019, Confidencial Nica fue denunciado
por Viva Nicaragua Canal 13.

Viva Nicaragua Canal 13 es dirigido por
Camila Ortega Murillo*? hijade la pareja
presidencial, quien a su vez es asistente
personal de la Vicepresidenta Rosario
Murillo y coordinadora de la “Comisién
de Economia Creativa™:.

La denuncia contra Esta Semana y Con-
fidencial Nica ante YouTube fue por su-
puestaviolacién de sus derechos de autor.
Canall3habriadenunciadounreportaje

sobre la liberacién de un preso politico
de Masaya, Yubrank Suazo, en el que se
insertaron10segundosdeimagenesdela
televisoraafinal gobierno, cuando Suazo
fue presentado en eljuzgado eneljuicio
politico ensu contra.

Video eliminace

Tienes 7 avisa por incumplivientn de derechus de st

g ha pecidn e B fus ininge G derechas o autcr.

0 per | presidn def pueble en lea calies

00 o un aviso

cumpimianta d¢ dowchos o setor
o 6 b Wiend DeBida 3-una INMFEcE 0N de derehns e utns, DencliZarem s LEmConImene I Centa Son U ava
par nturrpimien) h " B e bes E = i 1 2% cussty
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wedes .eu-ma:soo'n 2 Mis Infommackin

s g8 BUIDT Y #4g0iar 3 meges hus! . Hawta
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re 5 rechemacdn,

St pebn wporton biabens d o darachos de st

» Fuente:Confidencial.

YouTube advierte que en caso derecibir3
notificaciones porsupuestainfracciénde
derechosdeautor,ytenerloquellaman3
copyrights strikes (cuando han bajado el
video tras una denuncia de derechos de
autor) enun plazo de 3 meses, el usuario
podria perderacceso asu cuenta o canal
de video. YouTube brinda la opcién de
presentar una contranotificacion.

En el caso de Confidencial, después de
retirar de forma temporal el video de-
nunciado, YouTube revisé manualmente
la denunciainterpuesta por Canal13. La
plataforma concluyé que “la queja ca-
recia de elementos legalmente reque-

12 Articulo de EL19 Digital: “Viva Nicaragua Canal 13 celebré a lo grande su primer aniversario”
13 Ortega y Murillo nombran a su hija coordinadora de la “Comision de Economia Creativa”



ridos para un aviso de eliminacién de
derechos de autor”, por lo que solicité
al denunciante informacién adicional
paracompletarelreclamo.“Ellos nunca
completaronladenuncia”, relaté Elmer
Rivas, Productor de Esta Semanay Esta
Noche,quesetransmitenenelcanalde
YouTube Confidencial Nica.

De acuerdoainformacién proporciona-
daporRivas, YouTube habriaenviadoun
mensaje Canal13(VivaNicaragual3)a
mediados de junio del 2019 (18/junio)
donde les expresaria parte delsiguiente
contenido:

“Tenemos lasospecha, de que tuno-
tificacion de derechos de autor no
esvalida. Ten en cuenta que en mu-
chos paises es legal usar obras con
derechos de autor sin autorizacion
del propietario, concretamente si
se hatransformado laobraoriginal
pararealizar untelediario, parodia,
comentario o resena.

Algunos paises ampardn este uso
bajo el concepto de “uso legitimo”,
mientras que otros paises permiten
que se realice un numero concreto
de “excepciones de derechos de
autor”

Mas informacidn sobre el uso legi-
timo en Estados Unidos”

» Fuente:InformacionproporcionadaporConfidencial
queautorizasupublicacion.

Confidencial completd un curso obli-
gatorio de Derechos de Autor en You-
Tube.Tras laresolucion, el contenidoy
elcanalde YouTube fue rehabilitadoy
contindavigente.

Para Enrique Gasteazoro, gerente ge-
neral de los medios de Carlos Fernan-
do Chamorro, elaprendizajees que “la
censuray larepresiénsoninteligentes”.
“Latecnologiaabre espaciosy nos per-
mite por ejemplo transmitir en linea, a
pesar de que el régimen nos asfixia en
tevé abierta, pero el represor también
aprende a explotar esos nuevos espa-
cios para su propia desinformaciény
aprende aobstaculizar las libertades de
prensa, expresion, acceso a lainforma-
cion, por ejemplo con el uso malicioso
del copyright entre otras formas”, dice
Gasteazoro.**

En junio del 2019, cuando Confiden-
cial Nica fue denunciado por Canal 13
Viva Nicaragua ante YouTube, algu-
nos medios que reproducen la revista
investigativa dominical Esta Semana
cada domingo en linea, medios como
Articulo 66 reportd que Facebook les
habria “eliminado la retransmisién de
Esta Semana” en el mismo periodo.

Entre las respuestas de la encuesta en
linea, resalta que precisamente mas
de 30% cree que algunos reclamos por
supuesta violacion de derechos de au-
tor ante YouTube no se ha actuado “de
buenafe”.

14 Entrevista en linea a Enrique Gasteazoro- Gerente General-Invermedia y Promedia-20 Julio,2020.
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En el caso de 100% Noticias, al mante-
ner clausurada lasefal por cable, la di-
reccion de este medio de comunicacion
ha volcado todos sus esfuerzos en las
plataformas de YouTube y Facebook a
partir de agosto de 2019. La migracién
total a YouTube arrancé cuando los
periodistas Miguel Moray Lucia Pine-
da Ubau, luego de ser excarcelados en
junio del 2019, reiniciaron operaciones.

Enmarzodel 2020, YouTube leinformé
a100% Noticias que cerrariados cuen-
tasde YouTube porquejas de supuesta

violacion de derechos de autor.

2 YouTube

Dear 100% Noticias,

Thank you for your counler notification, Unforiunately, it's unclear to us whether you have a
wvalld reasan for fling a counter notification, so we won't be able to honor your request,

Ceunter notifications are only used when content hag been removed as a result of mistake or
misidentification, which may include exceplions like falr use, Keep in mind that using this
procass may rasult in the claimant filing a lawsuit against you for copyright infringement, so
you should evaluate your legal position before flling a counter notification,

What you can do now
» Ask the copyright ewner for a retraction or simply wail for your sirike to expira.

= f you are sure that your video has been misidentified as infringing and are willing 1o
possibly defend your claim in court, you can resubimil your counier notification, Be
sure Lo explain in detail hew you have all necessary rights to the video's content,

= you don't know or wanl more ion about copyright, pleass visit our Help
centor, You may also wish to ask your legal counsel to determing i your video
infringes someone alse’s copyright.

- The YouTube Team

Counter-Notification as follows:

» Fuente:Articulo publicadoenCPJ:YouTubecensuraa
MediosInpendientesnicaraguensesaraizdelasquejas
sobreviolaciondelDerechoAutordemediospropiedad
deOrtega.

“Las sefales de 100 Noticias Nicaraguay
100% Noticias fueron dadas de baja tem-
poralmente en YouTube después que Ca-
nal4 presentara 44 reclamos de derechos
de autor porvideos oficiales que se difun-
dieron en el canal entre 2013y 2015",*
informd a través de una notainformativa
el propio medio de comunicacion 100%
Noticias.En los primeros 15 dias de mar-
zo, los canales en YouTube de 100% No-
ticias Nicaragua y 100% Noticias fueron
bloqueados.

YouTube primero agradecié a 100% No-
ticias por haber enviado una contrano-
tificacion. Pero informa que las contra
notificacionessélo sonvalidas cuando el
contenido o video que ha sido removido
es resultado de “un error o identificacion
errénea, que puede incluir excepciones
como el uso legitimo”. YouTube exponeal
medio digital que en caso de estar seguro
y estar dispuesto a defendersureclamoen
corte, reenviar su contranotificaciéonenla
que “explique en detalle cd6mo el usuario
cree tener los derechos para hacer uso
de contenido” protegido por derechos de
autor.

Porende, 100% Noticias envié una contra-
notificacional Equipode YouTube, a con-
tinuacién compartimos algunos extractos
de la contranotificacion:

15 Articulo publicado en CPJ: YouTube censura a medios inpendientes nicaraguenses a raiz de las quejas sobre violacion del derecho autor de

medios propiedad de Ortega
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En es0s aflos se producia un noticiero a manera de resumen informativo con material

de diferentes fuentes de gestién piblica del Estado, dentro de los que se encuentra el

Canal 4, porque desde que se instalé Daniel Ortega en el poder en el 2007 se ha

wnicacién independiantos a las actividades del

Estado. El régimen sblo permite el ingreso a las actividades de los medios oficialistas
fos hijos.

100% Noticias utilizd partes do los contenidos de la gostién piblica do las
instituciones y las noticias sobre ol presidente, tomando vidsos de varias fuentes o
medios de la familia gobemants, modificando el contenido para realizar un informe
proplo do noticias utlizando una parte d esa informacién con nuestro contenido. Asi
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Por esta razon y 10do lo expuesto solicitamos revocar estos reclamos que se eliminaron por
orror y que tienen como objetivo del solictante continuar CENSURANDO a fa prensa
independiente de Nicaragua.

o permite la i medic

pretenden

Fima
Miguel de los Angeles Mora Barberena

de tres meses, hasta en julio de 2020,

cuando la plataforma decidio reacti-
varlos. YouTubeinformé a través deun
correodel9deJuniodel presente afio:
“Terminamos de procesar su contrano-

tificacion enrelacién con estosvideos. ante Facebook.
Este contenido se ha restaurado a me-
nos que haya eliminado los video.No se
aplicaran penalizaciones a su cuenta”.

Un tercer medio digital fue
clausurado por YouTube fue
Nicaragua Actual. También
por supuestas infracciones
de derechos de Autor. Segun
la plataforma por “haber uti-
lizado cadenas nacionales del
Presidente Daniel Ortega de

COMUNICADO

Tras varias denuncias por derecho de autor

del medio oficialista Canal 4 a nuestros videos,

de imagenes que son de dominio publico,
YouTube cerrara nuestro canal

de Nicaragua Actual, esto es parte de la censura
y el bloqueo a la informacion por parte de la dictadura
Ortega-Murillo a los medios independientes.

Seguiremos informando en nuestras redes sociales

y la pagina web www.nicaraguaactual.tv

y avisaremos la creacion de nuestro nuevo canal.
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Declaracion para el solicitants

Canal 4", asegura Yeltsin Espinoza, pe-
riodista del medio.

Almenos 3delos 22 periodistas encues-
tadosidentificaron al Canal13 Viva Ni-
caragua, afinal Gobierno,comoelusua-
rioque los habriadenunciado también

.99,



PROCEDIMIENTOS DE DENUNCIAS POR USO
LEGITIMO EN YOUTUBE Y FACEBOOK

activasenlasredessociales.**Sinembargo, el 50%

de los periodistasindependientes consultados en
linea “no conocen” o “no estan seguros” de conocer
las politicas para enfrentar denuncias por supuesta
infraccion de Derechos de Autor en la Red Social de
Facebook.

E nNicaragua existen mas de 2.9 millonesde cuentas

22.1%

No estoy seguro (a)

;CONOCE USTED

LAS POLITICAS

DEDERECHOS DE 27.3%
No

AUTOR DE LARED
SOCIAL FACEBOOK,

LAS POLITICAS PARA
ENFRENTAR DENUNCIAS
POR SUPUESTA
INFRACCION DE
DERECHOS DE AUTOR?

0%
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Ademas se estima que existen mas de
3.10 millones de usuarios activos de re-
dessociales 7 en el pais, lo que equival-
dria a que mas de 47% de la poblacion,
proyectada en mas de 6 millones de ha-
bitantes. Tanto YouTube (2) como Face-
book (9) se encuentran entre los Top 10
websites en el pais de acuerdo a Alexa,
plataforma que mide el trafico mundial
enlaweb.Despuésde Facebooky YouTu-
be, esta Instagram con 510 mil usuarios
y lesigue twitter con 181 mil usuarios 8.

Politicas de derechos de autor en Facebook
y YouTube

En su seccion en linea sobre derechos
de Autor, YouTube establece “la prime-
rareglasobre Derechos de Autor”: “Los
creadores (de contenido) s6lo deben su-
bir videos que hayan hecho o que estén
autorizados a usar. Eso significa que no
deberian subir videos que no hicieron,
o usar contenido en susvideos a los que
otra persona les pertenece elderecho de
autor, como pistas de musica, fragmen-
tos de programas con derechos de autor
ovideos hechos por otros usuarios, sin las
autorizaciones necesarias”.

Mientras que las Politicas de Propiedad
Intelectualy Derechos de Autor de Face-

17 Situacion Digital, Internety Redes Sociales Nicaragua 2020

book se encuentranenelacapite Servi-
ciode Ayuda. Facebook expone que tiene
el “compromiso de ayudar a personasy
organizaciones a proteger sus derechos
de propiedad intelectual(...) y no permitir
publicar contenido que vulnere los de-
rechosde propiedadintelectual de otra
persona,incluidos los derechos de autor
y de marca comercial”.

Notificacion por infraccion de Derechos de
Autor-YouTube

La plataforma de Videos YouTube esta-
blece 2 procesos para que usuarios pro-
tejan losderechos de autor de sus videos
o contenidos, y en caso de quese infrinja
una supuesta violacion a los derechos
de autor o por publicar videos que no
cumplen con los términos del servicio
de YouTube:

% Notificacion de Infraccion de Dere-
chos de Autor (Takedown Notice):
YouTube establece que si tu obra,
video, contenido esta protegido por
derechos de autory se ha publicado
en la plataforma devideos sinautori-
zacién, entonces unusuario puede ha-
cerlacorrespondiente notificacion®.

18 Situacion Digital, Internet y Redes Sociales Nicaragua 2020 Fuentes: WE ARE SOCIAL, GlobalWebIndex, Statista, GSMSA Intelligence, App Annie,
Similar Web, Locowise, Alexa

19 “Laforma massencilla de eliminar copias no autorizadas de contenido protegido por derechos de autor es mediante la presentacion manual
deuna notificacion de derechos de autor a través de nuestro formulario web DMCA DMCA (Digital Millennium Copyright Act) webform. Esta herra-
mienta es la mejor para la mayoria de los usuarios: esta abierta a todos y esta disponible en todos los idiomas”. (Cita Traducida: Reglasy Politicas
de Derechos de Autor: Como YouTube puede ayudar creadores a manejar responsablemente su contenido)
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2 YouTube"

Copyright Infringement Notification

What is the issue?

Inappropriate content (Mudity, violence, etc.)

| appear in this video without permission
Abuse/Harassment (Someone is attacking me)

Privacy (Someone is using my image)

Trademark Infringement (Someone is using my trademark)

Copyright infringement (Someone copied my creation)

Other legal issue (including the circ of techr

“YouTube esta obligada a cumplir
con las reclamaciones sobre dere-
cho de autor envirtud de la Ley del
Derecho de Autor para el Milenio
Digital de Estados Unidos, una ley
de1998 que les exige a los interme-
diariosresponderdeinmediatoaun
aviso de violacion del derecho de
autor, retirando el contenido perti-
nente, sin pedir una evaluacion de
los argumentos del usuario respecto
asuuso legitimo, segun unarevision
del Comité para Proteccion de Pe-
riodistas (Comittee to Protect Jour-
nalist-CPJ)® sobre la ley y analisis
juridicos. Si la empresa no cumple
con esto, puede perder suinmunidad
frente a la responsabilidad juridica
porviolaciondelderecho de autor”,
expresa un articulo elaborado por
Danae Vilchez, corresponsal de CPJ
para Centroamérica.

La Digital Millennium Copyright Act
(DMCA) es la ley de Derechos de Au-

20 The Digital Millennium Copyright Act 1998.

, such as providing keygens or serial numbers)

torenlaeradigital,aprobada porel
Presidente Bill Clinton en 1998. La
ley implementa “dos tratados de la
Organizacion Mundial de la Propie-
dad Intelectual (OMPI) de 1996: el
Tratado de la OMPI sobre Derecho
de Autor, y el Tratado de la OMPI
sobre Interpretacion o Ejecucidony
Fonogramas”.

Laseccion512(c)delaDMCAcreala
“notificacion porinfraccion” de de-
rechosdeautoromejorconocidoen
inglés “takedown notice”. Y la DMCA
establece que: “al recibir la notifi-
cacién adecuada de la infraccion
alegada, el proveedor debe retirar
o bloquear rapidamente el acceso
al material” 2.

La misma ley también establece que
“para protegerse contra la posibi-
lidad de notificaciones erréneas o
fraudulentas, ciertas salvaguardas
estan integradas en la seccion 512.

21 (CitaTraducida: Title I, the “Online Copyright Infringement Liability Limitation Act,” creates limitations on the Liability of online
service providers for copyright infringement when engaging in certain types of activities).



Lasubseccién (g) (1) ledaalsuscriptor
la oportunidad de respondera la noti-
ficaciony el retiro (takedown notice)
presentando una contranotificacion”?.

Reclamo de Content ID:

Es cuando un usuario sube a la pla-
taforma de YouTube un video que
puede contener material protegido
por derechosde autor,como “muisica,
peliculas, programasde TV, videojue-
gos, y otros materiales”.

“Sisubesunvideo que contiene mate-
rial protegido porderechos de autor,
podrias terminar con un reclamo de
Content|D.Lasempresasque poseen
musica, peliculas, programas de te-
levisidn, videojuegos u otro material
protegido por derechosde autor emi-
ten estosreclamos”.?

YouTube establece que el Reclamo
de Content ID se activa automatica-
mente cuando un usuario ha inser-
tado en su pieza “audio o video” que
estasiendoreclamado poruntercero
uotrousuarioqueinvocaderechosde
autor. Losreclamos de Content ID ge-
neralmente significan que YouTube
encontré “contenido de otra persona
entucanaldeYouTube” %

SegunYouTube, algunos propietarios
de derechos de autor podrian decidir

si“otros puedenreutilizar su material
original”. También los propietarios
de derechos de autor a menudo per-
miten que su contenido se use en vi-
deosde YouTube “acambiodequese
publiquen anuncios en esos videos”.
De acuerdo a YouTube, los anuncios
podrianreproducirse antes o durante
el video (si el video dura mas de 8
minutos)

YouTube también advierte que si los
propietarios de derechosdeautor “no
quieren que se reutilice su material,
puedentomar lassiguientesacciones”:

= Bloquear unvideo®.

- Bloquear determinadas
plataformas.

En los reclamos de Content ID, los
reclamantes “reciben los ingresos
publicitarios”. Pero en algunos ca-
sos, si fuese musica lo que se recla-
ma, YouTube expresa que es “posible
compartir los ingresos publicitarios
de derechos de autor de la musica”

Ademas dentro desus politicas, You-
Tube advierte que no “podras mone-
tizarunvideo que tenga unreclamo
de Content ID".

22 (Cita Traducida: Title I1, the “Online Copyright Infringement Liability Limitation Act,” creates limitations on the liability of online
service providers for copyright infringement when engaging in certain types of activities).

23 (Cita Traducida: ¢Whatisa content ID Claim?)

24 (CitaTraducida: ¢Whatisa content ID Claim?)

25 (Cita Traducida: ;/What is a content ID Claim?)
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¢0ué puede hacer un usuario cuando recibe un Reclamo de Content ID?

Segun YouTube existen diferentes acciones que puedes realizar,
dependiendo de lasituacion:

o~
Nt \

RECORTAR CONTENIDO%*

=
Puedes eliminar el contenido . 7
reclamado de tuvideo =

- 2

ELIMINAR LA MUSICA RECLAMADA —

“Si su video tiene un reclamo de derechos de autor
porsumusica, puede haber restricciones sobre donde
esta disponible el video o si se puede monetizar” % .

-

26 Trimyour videos
27 Consigue musica de la Biblioteca de Audio



v

En casode que la musica entuvideo esté siendo reclamada, You-
Tube te brinda la oportunidad de cambiarla por una pista o track
de musica proveniente de su Biblioteca de Audio (Audio Library)

/ CAMBIAR LA MUSICA =—

“Puedes usar la Biblioteca de audio de YouTube para conseguir
musica de produccion que no exige el pago de regalias y usarla
entusvideos”

La Biblioteca de Audio o Audio Library de YouTube también brin-
da la opcidn de utilizar licencias de Creative Commons, o tracks
( pistas) de royal-free production music equivalente a un pago
unico por licencia.

“Unavez que se reemplace el audio reclamado, el reclamo aso-
\ ciado seretirara automaticamente” 2.

v

4 N

COMPARTIR INGRESOS —

Encasodeser miembro del Programa YouTube
]y Partners, “es posible que se pueda compartir

ingresos con los Propietarios de los derechos
de lamusica”°

—  IMPUGNAR E J

EL RECLAMO

En caso de que el usuario crea que se ha cometido
un “error”, YouTube brinda la opcion de impugnar el
reclamo. YouTube expresa que antes de uniniciaruna
disputa, recomiendaal usuario comprender cémo fun-
ciona el “uso legitimo”y el “dominio publico”

28 Consigue musica de la Biblioteca de Audio
29 ;Como cambiar la pista de audio en video?
30 Whatcan I do about this claim?
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Copyright takedown

&2 available to anyone

D manually submitted by copyright owner

M results in copyright strike

&

video removed from YouTube

Segun el capitulo de YouTube Creators
Academy, la diferencia entre un recla-
mo de una Notificaciéon de Infraccion de
Derechos de Autor y unreclamo de Con-
tentD, es que este Ultimo es “un sistema
de gestidon de derechos de autor auto-
matizado”. Ademas las reclamaciones
“no pueden dar lugar a la suspension o
cancelaciéndelcanal”enlaplataforma
de YouTube.

Notificacion por infraccion de Derechos de
Autor- Facebook

Aligualque YouTube, Facebook facilita
un formulario a sus usuarios en caso que
estos consideren que un tercero esta
vulnerando sus derechos de autor:

Content ID

:. available to select YouTube partners

o usually automated

n results in Content ID claim (no strike)

owners track, block or monetize video

Facebookinformaqueen caso derecibir
unadenuncia porinfraccién de propie-
dad intelectual, puede que tenga que
“eliminar el contenido de la platafor-
ma”, sin ponerse antes en contacto con
el usuario denunciado o afectado. El
usuario recibira una “notificacion de
Facebook”, enelqueincluyeel“nombre
yladireccionde correo electronicodel
propietario de los derechos de autor”
que habria presentado la denuncia. La
notificacion tambiénincluye los “datos
del contenido eliminado”.

Facebook informa que la presente ac-
ciéon cumple con “ los procedimientos
de notificacién y retirada de conteni-
do establecidos en la seccién 512(c)
de la Digital Millennium Copyright Act
(DMCA) de Estados Unidos, que regula
el contenido denunciado y eliminado
como consecuenciade lainfraccionde
derechos de autor en dicho pais”.

Facebook advierte que la legislacién
de Derechos de Autor puede variar de
paisen pais,y remite asus usuarios para
encontrar mayor informacion, a los dos
siguientes sitios webs:



- U.S. Copyright Office- Ofici-

na de Derechos de Autor de
Estados Unidos.

= Organizacion Mundialde

la Propiedad Intelectual.
(OMPI).

Facebookrecuerdaque “solamente las
obras originales pueden estarsujetas a
la proteccion de los derechos de autor.

Segun las Condiciones
delservicio y las Nor-
mas comunitarias de
Facebook,sélo puedes
publicar contenidoen
la plataforma que no
infrinja los derechos
de propiedad intelec-
tual de otras perso-
nas. Sin embargo, la
misma red social esta
consciente en que “es

SOLAMENTE LAS
OBRAS ORIGINALES
PUEDEN ESTAR
SUJETASALA
PROTECCION DE
LOS DERECHOS DE
AUTOR.

posible que infrinjas los derechos de

Paraqueunaobraseconsidere original
y, por consiguiente, pueda estar ampa-
rada por los derechos de autor, debe
haber creado el propio autorytenerun
nivel minimo de creatividad™.

Entre los tipos de obras que Facebook
resalta estan protegidos por derechos
de autor, son las siguientes:

-» Visuales oaudiovisuales:
videos, peliculas, progra-
masy emisiones de televi-
sién, videojuegos, pinturas
y fotografias

- Sonoras: canciones, compo-
siciones musicales, graba-
cionesdesonidoy graba-
ciones devivavoz.

- Literarias: Libros, obras tea-
trales, manuscritos, articu-
losy partituras de musica.

autor de otras personas al publicar su
contenido en Facebook”, como en los
siguientes casos:

» Has grabado el contenido en un dispositive propio (por ejemplo, una cancién que suena de

fondo en el contexto de una fiesta, un concierto, un evento departivo, una boda, etc.).

« Has mencionado al propietario de los derechos de autor.

= Has incluido un descargo de responsabilidad en el que indicas tu intencidn de no infringir los

darechos de autor.

» No pretendes cbtener beneficio alguna.

+ Has modificado la obra o anadido a ella material original propio.

* Has encontrado el contenido disponible en intemet,

* Has vislo que otras personas lambién han publicado el mismo contenido,

- Consideras que estas haciendo un uso legitimo del contenido.
Antes de publicar contenido en Facebook, pregimate lo siguiente:

= ¢ He creado yo todo el contenido?
= ¢ Tengo permiso para utilizar todo el contenido que aparece en mi publicacion?

= 4El uso del contenido se podria clasificar corno una excepcion a la infraccién de los

derechos de autor?

= AEl contanido esta protegido por la ley sobre derechos de autor (por ejemplo, es una frase

corta, una idea o una obra de dominio pablico)?

» Fuente:¢ Como puedo asegurarmede que el contenido que pu-
blicoenFacebooknoinfringelaleysobre Derechosdeautor?

31 ;/Quéson los derechos de autory qué protegen?- Capitulo Derechos de Autor-Facebook
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Contra Notificaciones en YouTube y Facebook:
La plataforma de videos establece que
una contranotificacion “es unasolicitud
legal para que YouTube restablezca un
video que se quitd por un presunto in-
cumplimiento de losderechos de autor.”

YouTube dispone “conceptos basicos so-
bre las contra notificaciones” tales como:

* Debedeenviarlaunagente autorizado
como unabogado

* Enviar una contranotificacién solo si
se quité el video debido a un error o
queelcontenidoseidentificé deforma
incorrecta (incluido el uso legitimo).

* Sise quité el video porun presunto in-
cumplimiento de los derechos de autor,
habra que esperaraquevenza la falta
porincumplimiento de losderechosde
autor, loquesuelesucederenunplazo
de90dias

* En caso que la cuentarecibieravarios
incumplimientos de los derechos de
autor, no se podra enviar contra noti-
ficaciones.YouTube abre la posibilidad
de enviar una contranotificacion en
formato libre.

* A continuacion detallamos los requi-
sitosdel formato libre:

- Tuinformacion de contacto

* Nombre legalcompleto (nombre
yapellido,noelnombredeuna
empresa)

* Direcciondecorreoelectronico

« Direccionfisica
* Niamerodeteléfono

- Identificacion de URLespecificas

- Debesde aceptar eincluirla
siguiente afirmacion:

“Mesometoalajurisdicciondel Tri-
bunaldelDistrito Federaldeldistrito
enelqueseencuentramidireccion.
SimidireccionestafueradekEsta-
dosUnidos,entoncesaceptaréla
autoridaddeldistritojudicialenel
queseencuentraYouTubeyaceptaré
recibirnotificacionesdeactosproce-
salesdepartedeldemandante”

= Ylasiguiente afirmacion:

“Juro,bajopenadefalsotestimonio,
quecreodebuenafequelaelimina-
ciondelmaterialolaprohibiciénde
accesoaestesehadebidoaunerror
oaunaidentificacionerréneadel
materialencuestion”.

- TuFirma
- Declaracion para el Solicitante

Deigualforma, las politicas de YouTube
advierten que antes de enviar la contra-
notificacion, elusuario deberia de tener
en cuenta otros aspectos como:

- ¢Quiéneselpropietariodel contenido
ovideo?



- ¢;Tienes pruebasque demuestren que
tienes la licencia o el permiso para
usarlas?

- ;Tu contenido esta protegido porel
uso legitimo, el trato legitimo o una
excepcionsimilara los derechos de
autor?

- ¢Elcontenido esde dominio publico?

Y finalmente, {Puede YouTube deter-
minar la propiedad de los derechos de
autor? YouTube mismo responde a esta
interrogante que: “no puede mediar las
disputas de propiedad de derechos.
Cuando recibimos una notificacion de
eliminaciéon completayvalida, quitamos
el contenido de conformidad conla ley.
Cuando recibimos una contranotifica-
cionvalida, se lareenviamos ala perso-
naquesolicitod la eliminacion. Después
de esto, las partes involucradas deben
resolver el conflicto en un tribunal”2

Esimportante destacar que laencuesta
en linea con periodistas revel6 que, en
cuantoalasreclamacionesde YouTube,
el 54% de los encuestados no cuentan
conuna persona calificada para elabo-
rar una contranotificacion a YouTube,
unreclamo de Content ID Claim, o res-
ponder areclamos Manuales generados
por denuncias de derechos de autor. El
13% de los consultados dijo “necesita-
mos una persona calificada”.

32 ;YouTube puede determinar la propiedad de los derechos de autor?

¢CUENTA SUMEDIO CON UNA PERSONA
CALIFICADA PARAELABORAR UNA
CONTRANOTIFICACION A YOUTUBE,
UNRECLAMO DE CONTENTID CLAIM, 0
RESPONDER ARECLAMOS MANUALES?

94.5%

Apelacion o Contranotificacion de contenidos
eliminados en Facebook:

Facebook establece que, cuandorecibe
“una contranotificaciénvalida envirtud
delaDMCA" informaquelareenviaala
“parte que hadenunciado el contenido”.
Facebook espera la respuesta del de-
nunciante del contenido, y si el denun-
ciante “no les avisa de que ha empren-
didoaccionesjudiciales paraquesesiga
restringiendo el acceso al contenido”,
entonces la plataforma establece que
restaurara el contenido denunciado, en
base a una“contranotificaciéonvalida de
laDMCA". El proceso puede durar hasta
“l4 dias laborables” .

33 ;Como tramita Facebook las contranotificaciones de la Digital Millennium Copyright Act (DMCA) de Estados Unidos?

9.%

No aplica

2.1%
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Uso Legitimo en YouTube y Facebook:

Esimportante destacar que las politicas
sobre Derechos de Autor de la platafor-
ma de YouTube y Facebook advierten
a los usuarios que, antes de elaborar o
enviar una Notificacion de Infraccion de
Derechos de Autor, el usuario deberia de
“considerarsise aplicaeluso legitimo” en
elvideo sobre el cual esta notificando se
habriaregistrado la supuesta infraccion
de derechos de Autor.

“El uso legitimo es un criterio jurispru-
dencial desarrollado en el sistema del
derecho anglosajon (o common law), una
ley de los Estados Unidos que permite la
reutilizacion de material protegido por
derechos de autor en ciertas circunstan-
ciassin obtener el permiso del propietario
de los derechos de autor. Sinembargo, el
uso legitimo se determina caso por caso, y
diferentes paises tienen diferentes reglas
sobre cuando esta bien usar materialsin
el permiso del propietario de los derechos
de autor. En los EE. UU., los trabajos de
comentarios, criticas, investigacion, en-
sefianza o informes de noticias pueden
considerarse un uso legitimo, pero puede
depender de la situacion”.

La plataforma de videos YouTube descri-
be el Uso Legitimo como “una doctrina
legal que expresa que se puede reutilizar
material protegido por derechos de autor

34 (Cita Traducida: What is Fair Use? Rules and Policies-YouTube)
35 (Cita Traducida: Fair Use in YouTube)

bajo ciertas circunstancias sin obtener el
permiso del propietario de los derechos
de autor”* . Mientras que Facebook se
refiere al Uso Legitimo como “Uso leal"**
dentro de las excepciones alos derechos
de Autor.

La propia Ley de Derechos de Autor de
Estados Unidos, Copyright Act de 1976,
sobre las que se basan las reglas y poli-
ticasde YouTube, define el Uso Legitimo,
de la siguiente manera: “EL uso Legitimo
de una obra protegida por derechos de
autor,incluido eluso por reproducciénen
copias o fonogramas o por cualquier otro
medio especificado por esaseccion, para
fines tales como criticas, comentarios, in-
formes de noticias, ensefianza (incluidas
copias multiples parauso en elaula), be-
cas, o investigacion, no es una infraccion
de derechos de autor. Al determinar si el
uso que se hace de una obra en un caso
particular es un uso justo, los factores a
considerarincluiran...”

En los Estados Unidos el Uso Legitimo o
FairUse es analizado y determinado por
unJuezen los Tribunales.

1. Elpropdsitoy el caracter del uso del
material, incluso si dicho uso es de na-
turaleza comercial o confines educa-
tivos sin fines de lucro;

2. Lanaturaleza o “caracteristicas” del
material protegido por derechos de
autor: “El uso de obras facticas, como

36 ;Quéeseluso lealy qué otras excepciones a los derechos de autor existen? Derechos de autor-Facebook
37 (CitaTraducida de Section 107 del Copyright Act o Ley de Derechos de Autor de Estados Unidos)



mapas o bases de datos, tiene mds
probabilidades de ser legitimo que
el uso de obras con un elevado nivel
creativo,como poemas o peliculas de
cienciaficcion™s.

3. La cantidad y sustancia de la par-
te utilizada en relacién con la to-
talidad de la obra protegida por
derechos de autor: “El uso de frag-
mentos pequenos de una obra su-
jeta aderechos de autor tiene mds
probabilidades de ser legitimo que
la copia de una obra completa. No
obstante, aun cuando sélo se utili-
za un fragmento pequeno, existen
menos probabilidades de que el uso
sea legitimo si se emplea la parte
mds importante, el “corazén” de la
obra™.

4. El efecto del uso sobre el posible
mercado o valor de la obra con de-
rechos de autor %

Esimportante destacar que la encuesta
en lineareveld que sibienun 68.2% de
los periodistas dice conocer las reglas
establecidas por las plataformas digi-
tales (sitio web, YouTube, Instagram,
Facebook, Twitter), mas del 45% de los
encuestadosenelsondeo enlineasefa-
laron“no conocer” o “no estar seguro/a”

de conocer eltérminoy ladoctrinadel
Uso Legitimo o FairUse. Disponery ma-
nejar este conocimiento es vital para
“lareutilizacion de material protegido
por derechos de autor bajo ciertas cir-
cunstanciassin obtener el permiso del
propietario de los derechos de autor”,
segun las normas o politicas de dere-
chosde autorde YouTube.

ANTES DE ELABORARO
ENVIAR UNANOTIFICACION
DE INFRACCION DE
DERECHOS DE AUTOR,

EL USUARIO DEBERIA DE
“CONSIDERAR SI SEAPLICA
ELUSOLEGITIMO”

38 ;Quéeselusolealy qué otras excepciones a los derechos de autor existen? Derechos de autor-Facebook
39 /Quéeselusolealy qué otras excepciones a los derechos de autor existen? Derechos de autor-Facebook
40 Section 107 Copyright Act- Limitations on exclusive rights: Fair use, Uso Legitimo en YouTube, Fair Use in YouTube
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PAUTAS PARA ACUERDOS
DE COLABORACION

partir de abril de 2018, los periodistas y medios

de comunicacion independiente en Nicaragua

se cohesionan para hacer frente a los embates
represivos del gobierno de Daniel Ortega, y de esa
forma también para sortear la censura impuesta. En
ese contexto,como unarelacion causay efecto contra
lacensura, losmediosiniciaron unadinamica que bau-
tizaron como periodismo “colaborativo”. Consistié no
soloenarroparse mutuamente en coberturasenlaca-
lle, sinoenelintercambio de materialesinformativos.

Elintercambio funcioné bien con materiales propios
de plataformas tradicionales, como televisiéonyradio.
Sinembargo, con el advenimiento de las confiscacio-
nes de medios de comunicacion,yelcierre de los espa-
ciosinformativos tradicionales, muchas redacciones
volcarontodossus esfuerzos a las plataformas digita-
les, mientras nacieron otros medios como nativos digi-
tales. Aunque el periodismo colaborativo se mantuvo
comoreglaentre colegascriticos al gobierno, pronto
la dinamica empez6 a causar ruido, sobre todo por
los problemas de sostenibilidad que implica operar
totalmente como un medio de comunicaciondigital.



La colaboracion periodistica es enten-
didaentre losmedios de comunicacién
desde un concepto muy basico:larepu-
blicacion de articulos o reportajes de
terceros ensus plataformasdigitales.
Estono quieredecir que no existieran
esfuerzos llamativos de periodismo
colaborativo, en el que dos o mas re-
daccionesinvirtieron esfuerzosparala
realizacion de una historia.Sin embar-
go, latdnica que prevalecio fue ladel
Copy-paste (copiary pegar) de conte-
nidos. Cuando las redacciones enten-
dieron que los clicks son elementos de
crecimiento primordiales en las pla-
taformas digitales (y algo ligado a la
sostenibilidad), quedd enevidenciano
soloeldescontento porelusoindebido
de material, sino la necesidad de un
mecanismo que regule esta actividad.
EL100% de los medios de comunica-
cion evaluados para este manual ase-
guraron que han republicado conte-
nidos ajenos. Aunque los manuales de
la mayoria de los medios digitales del
mundo recomiendan resefar o escribir
unasintesis deinvestigaciones o infor-
maciones de terceros pararetomarlas
en las plataformas propias, y redirec-
cionando con enlaces, laencuestare-
vela que esa practica sélo es ejercida
por un 18% de los consultados. Esta
preguntase plante6 de forma capcio-
sayexpone que los contenidos ajenos
sontomados por los medios casiensu
todasuintegridad. Eso esuna practica
y costumbre que tiende a ser desleal,
y afecta el llamado enlace canénico.

Aunque el 95% de los encuestados
aseguran que dan el debido crédito
a los materiales que toman de otros
medios, lo cierto es que en la practica
se observa que se comparten conteni-
dosintegrosynoseredireccionaalas
publicaciones originales.

En el caso de las investigaciones ex-
clusivas de otros medios de comuni-
cacion, la variante de atribuciones
es casi igual. Y se trata de casos de-
licados, porque son investigaciones
periodisticas en las que otros medios
de comunicaciéninvierten
recursos humanos, econé-

micos y técnicos, y espe-
ran unimpacto que pueda
medirse en sus sitios webs.
Sinembargo, cuando otros
medios de comunicacién
las reproducen de forma
inadecuada, dichos dere-
chos intelectuales y patri-
moniales se ven afectados
directamente.

En este particular, las res-
puestas dadas por los en-
cuestados dejaentreverla
gran brecha en este senti-

EL100% DE

LOS MEDIOS DE
COMUNICACION
EVALUADOS PARA
ESTE MANUAL
ASEGURARON
QUE HAN
REPUBLICADO
CONTENIDOS
AJENOS.

do. Apenas un 9.1% escribe un articu-
lo/nota basado en una investigacion.
Y solo un 22.7% la resefia versus a un
22.7% que copia las investigaciones de
formaintegra. 45.5% declara que usa
“otramanera”, pero no las detallan.

AN



Otro problema que se ha suscitado es
referido a las fotografias. La mayoria
de los nuevos medios de comunicacién
independientes nacidos a partir de abril
no cuentan con fotégrafos en sus staff.
Asique escomun que se usen en mayor
medida fotografias de otros medios de
comunicacion, y no dan el crédito co-
rrespondiente--nialmedio o al fotogra-
fo--, naturalizando esta practica. 36.4%
de los encuestados admite usar en sus
plataformas fotografias ajenas,y un 50%
lo admite “en algunas ocasiones”.

Eneltemadelasimagenes, undatoim-
portante es que el 95% de los encuesta-
dosno paganunservicio de fotografias
a agencias internacionales. La practi-
ca demuestra que muchas veces usan

imagenes de agencias

LAMAYORIADE ~ omeo EFE, Reuters o
, exponiéndose a

LOSNUEVOS demandas legales in-
MED'US DE ternacionales por in-
. fringir usos de autory
COMUNmAc'ON usar un servicio por el
INDEPENDIENTES queToeStég Pfga”do-
En el caso de las ima-

NACIDOS A genes televisivas, los
PARTIRDEABRIL  medios independien-
es también se arries-

NO CUENTAN CON ganausar materialde
FOTOGRAFOSEN cadenas internacio-

SUS STAFF

oo

nales, lo que también
abre espacio para de-
mandas internaciona-
les o penalizacidn de las plataformas
digitales.Serecomienda que los medios

de comunicacién puedan enalguname-
dida pagar un servicio o firmar un con-
trato colaboracion-transmision con
cadenas publicasinternacionales (DW,
BBC 0 VOA) para no quedar expuestos.
La mayoria de los medios de comunica-
ciéontampoco cuentan conacuerdos de
colaboracién escritos, y en algunos de
los casos se tratan de acuerdos verbales
entre ellos.

A continuacién proponemos una serie
de pautas para construir acuerdos de
colaboracion entre medios de comuni-
cacionindependientes: Los acuerdos de
colaboracion periodistica son alianzas
necesariasy estratégicas que se mate-
rializan en instrumentos juridicos que
permiten a los periodistas y/o medios
de comunicacion:

= Autorizar el uso del conteni-
do deterceros;

- Compartir contenidos, arti-
culos,imagenes, e incluso
sus recursos materialesy
humanos.

Se requiere de un acuerdo de colabo-
racion periodistica para evitar por un
lado el “plagio” que supone el tomar
contenidode un medio sinautorizacién
y presentarlo como propio, y por otro
lado --y dependiendo del alcance del
acuerdo-- la colaboracién se presenta
como una oportunidad para desempe-
fiar la funcién periodistica con calidad,



éticayresponsabilidad, en un momen-
to en que los periodistas y medios de
prensaindependientes estan sometidos
a grandes presionesy riesgos.

Entre las formas de colaboraciones pe-
riodisticas mas comunes, se sefialan*:

- “..Contenido compartido. Compar-
tir fotos, audio, video u otro tipo de
contenido. Normalmente consiste
en que un medio de prensa compar-
te una foto u otro tipo de contenido
con otro medio, para que lo emplee
en su propia cobertura de una noti-
cia. EL material se emplea del modo
acordado por ambas partes con los
correspondientes créditos de autor
e hipervinculos a la fuente.

- Distribucion de contenido. Hacer
llegar el contenido de los socios al
publico propio.Unade las modalida-
des de colaboracién mas poderosas
y que exige un minimo de esfuerzo
adicional. Es compartir tu contenido
con otros medios para que lo publi-
quenensus plataformas. Para medios
pequefiosy locales es una forma de
hacer llegar su trabajo a un publico
mas amplio. También puede seruna
via de emplear los recursos disponi-
bles de manera mas estratégica, en
dependencia del nivel de coordina-
cidon que exista.

- Cobertura coordinada. Cubrir estra-
tégicamente una historia de gran

envergadura para optimizar el des-
pliegue de recursos. Vivimos en una
eraperiodistica de grandes historias,
donde el volumen y la complejidad
de los datos se incrementan por dia.
Cada vez se torna mas dificil cubrir
en solitario los temas mas comple-
jos a profundidad. Coordinar una
cobertura entre varias redacciones
paralograruntratamientoafondode
untema que preserve la perspectiva
local es una forma de colaboracién
de altoimpacto.

Contribucion compartida para obte-
ner un producto mayor. Aportar tra-
bajoindividuala un proyecto mayor
que no seria posible crear en solita-
rio. Otra modalidad de periodismo
colaborativo es aportar contenido
a la creacién de un proyecto mayor,
algo que es mas comun en medios
publicos.

Revisidn por pares. Revisar cobertu-
ras complicadas, como las que em-
plean conjuntos de datos complejos.
En periodismo de datos es dificilem-
plearlastécnicas tradicionalesdeve-
rificaciony es comun que los medios
mas pequefios no tengan suficiente
personal con las habilidades necesa-
rias paravalidar lametodologiay los
datos.

Cobertura en paralelo. Cada uno de
los socios trabaja para publicar su
propio producto. Esta modalidad,
menos laboriosa que la cobertura

41 Pistas para practicar periodismo colaborativo en Nicaragua https://literalni.com/noticias/158-claves-del-periodismo-colaborativo-y-

pistas-para-practicarlo-en-Nicaragua
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conjunta, lahemosubicado aparte
porque, aunque los medios se aso-
cian para cubrir la misma historia,
trabajan para crear productos dife-
rentes. Esta formade colaboracién
es mas conveniente para medios
que tienen distintas plataformas,
como una estacién de radio y un
periddico impreso.

Cobertura conjunta. Periodistas de
diferentes medios trabajan juntos
enun mismo producto final. A dife-
rencia de la coberturaen paralelo,
esta modalidad consiste en cola-
borar directamente para crear un
Unico producto.

Remisién a fuentes. Ayudar a tus so-
cios a encontrar fuentes expertas.
Todo periodistatieneensulistade
contactos expertos a quienes acude
paraconsultassobre politicas, con-
textos, hechos. Ayudar a tus colegas
aencontrar esas fuentes valiosas es
untipo de colaboracidn sencilla.

Periodista compartido(a). Combinar
recursos paracompartirelcostode
contrataraunreportero(a) paracu-
briruntema o lugar especifico.

Distribucion de emergencia. Servir
como una red de seguridad o res-
paldo aredacciones/periodistasen
areas/situaciones donde no les sea
permitido publicar o no puedan ha-
cerlosinarriesgarsuseguridad. Esta
modalidad exige altos niveles de

confianzay comunicacién de todas
las partesinvolucradas, pero puede
resultarde granimpacto, especial-
mente para medios pequefios.

Integracion de recursos adminis-
trativos. Optimizar recursos admi-
nistrativos para apoyar o financiar
mejor el trabajo reporteril. Esta
modalidad es parecidaaladecom-
partir periodistas, pero es una aso-
ciacionmascomplejayamaslargo
plazo.

Organizacion conjunta de eventos.
Varios medios planificany gestionan
unevento noticioso. Estaesun area
donde diferentes medios de la mis-
ma comunidad pueden sobresalir
uniéndose para brindar un nivel de
cobertura mucho mejor parasus pu-
blicos mediante la organizaciénde
eventos noticiosos en lacomunidad.

Demandas judiciales/ solicitudes
de informacion coordinadas. Apo-
yo mutuo entre medios/ periodistas
independientes para hacersolicitu-
desdeinformacién.

Capacitacion en areas especializa-
das. Compartir los conocimientos
de una redaccién mediante cur-
sos de capacitacion. Los medios
de prensa suelen cultivar profe-
sionales y equipos con excelentes
habilidades en areas especificas.
Organizar talleres de capacitacién
paraayudaratransmitir esas habi-



lidadesacolegas de otros medios es
una forma de mejorar la calidad del
periodismo que hacen...”.

¢0ué debe contener un acuerdo de
colaboracion?

Las colaboraciones periodisticas pue-
denserdisefiadas en la medida que las
partes lo requieran, en cuanto alos com-
ponentesy alcances. En consecuencia,
no existe un solo formato de acuerdo
de colaboracion periodistica, pero al
menos debe de contener:

* Una parte considerativaenlaquese
expresan las motivacionesyseiden-
tifiquen las fortalezas, capacidades
ynecesidades de cada organizacion
participantey lo que cadauna puede
aportar.

* El objetivo de la colaboraciony el
alcance del proyecto.

# La cesion de los derechos patrimo-
niales del autor.

* Elmontoopreciodelacolaboracién.
* Elplazodelacuerdo.

+ La resolucién de conflictos que pu-
diesensurgir.

* Otras disposiciones dependiendo
delalcancedelacolaboracion, tales
como:

- laforma en que se gestionara el li-
derazgo del proyectoy apoyo a los
equipos;

- criterios de evaluacion del éxito de
la colaboracién; determinarsise ne-
cesitara apoyo adicional;

- el acuerdo sobre el alcance y los
detalles.

Uno de los aspectos mas relevantes del
acuerdodecolaboracioneslacesionde
los derechos patrimoniales del autor,
cuando a través de la colaboracién se
autorizaeluso de contenidos (escritos,
videos, fotografias, articulos, crénicas,
entrevistas y cualquier otro producto
informativo). Esta cesion de derechos
o licencias de explotacién, se encuen-
traregulada en la Ley de Derechos de
Autor y su Reglamento, estableciendo
una serie de limites y beneficios para
protegeralosautoresyquesonirrenun-
ciables (Art.55). Entre estas sefialamos
las siguientes:

Objeto delacesion: Puedenser cedidos
uno, varios o todos los derechos de ex-
plotacién de la obra que asisten al au-
tor.Son nulas las cesiones de derechos
de explotaciénrespectodel conjuntode
las obras que pueda crear elautorenel
futuroy las estipulaciones por las que el
autor se comprometaano crearalguna
obraenel futuro. La transmisién de los
derechos de explotacién no alcanza a
las modalidades de utilizacién o medios

YR
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dedifusioninexistentes o desconocidos
altiempo de la cesién (Art. 43).

Tiempo: La cesiéon de derechos es de
caracter temporal. Afalta de mencién
expresa la cesidon se entiende realiza-
da porcinco afios y limitada al ambito
territorial del pais de la cesion.

Exclusividad: El autor podra conceder
licencias cediendo sus derechos patri-
moniales con o sin exclusividad.

a. La cesion en exclusividad debera
estipularse expresamente en el
contrato concertado entre el autor
yeltitulardelalicencia.Atribuyea
su titular la facultad de explotar la
obraconexclusiénde otra persona,
comprendido elautor,y, salvo pacto
en contrario, la de conferir autori-
zaciones no exclusivas a terceros
(Art.51).

h. Lacesionnoexclusivaautorizaraal
titulardelalicenciaarealizar,dela
formaque le esté permitido, los ac-
tos alos que ésta hace referencia, al
mismo tiempo que el autory demas
titulares de licencias no exclusivas.

Formalidad: Toda cesion debe formali-
zarse por escrito.Si previo requerimien-
to fehaciente, el cesionario incumple
estaexigencia, elautor puede optar por
laresolucion del contrato.

Remuneracion: La cesion otorgada por
elautoratitulo oneroso le confiereuna
participacién proporcional en los in-
gresosde la explotacion, en la cuantia
convenida con el cesionario.

Enelcasodeunaobrarealizadaporun
actor por cuenta de un “empleador” o
“Contratante”, en el marco de un con-
trato de trabajo y de su empleo, salvo
disposiciones en contrario del contrato,
el primertitular de los derechos mora-
les y patrimoniales sera el autor, pero
los derechos patrimoniales sobre di-
chaobrase consideraran transmitidos
alempleador en la medida justificada
por las actividades habituales del em-
pleador en el momento de la creacién
delaobra. Enlasobras porencargo los
derechos corresponderaal empleador,
salvo pacto en contrario. (Art. 52).

LAS COLABORACIONES
PERIODISTICAS PUEDEN
SERDISENADASENLA
MEDIDA QUE LAS PARTES
LO REQUIERAN, EN CUANTO
ALOS COMPONENTES Y
ALCANCES



COMO ATRIBUIR Y CITAR
CORRECTAMENTE

iquiere poner citasde un experto que ha entrevistado

otro medio de comunicacién, elautorde unblogoun

articulo de opinién, siempre debe poner las citas en-
trecomilladasy colocarunenlacealaentrevista. Ademas
de poner el nombre del autor, cite siempre el nombre del
medio o sitio web que publicé lainformacién original.

Inserte el enlace hacia la pagina web propietaria del tex-
to, no basta con citar o enlazar a la pagina central. Debe
redireccionar al texto original.

La administracion de Salvador Sanchez Ceren opero
para que la pandilla mas numerosa del pais, la Mara
Salvatrucha-13, se dividiera, y asi darle fuerza a una
nueva estructura criminal: la 503. Asi lo sefiala un ar-
ticulo publicado este miércoles 30 de agosto por el
periddico digital ELFaro. La publicacién asegura ade-
mas que esta medida fue apoyada por las autoridades
aun cuando sabian que una divisién en la pandilla
significaria unincremento en los homicidios.

A pesar del incremento de homicidios que el mismo
gobierno atribuye a ladivisionalinterior de la MS-13,
el plandedividirlano ha cuajado del todo. Carlos Mar-
tinez, periodista de EL Faro y autor de la publicacion,
asegura que esa “no hasido una gesta exitosa, como
lo fue la de los Revolucionarios en el Barrio 18”.



e50.

“Unapandilla no puede ser pandi-
[la si no tiene su propio territorio.
Yo no he podido comprobar que
haya canchas que ya se consideren
503.Y otro elemento: la cadencia
de muertos de este afio no me des-
cribe una pelea interna en la MS.
O al menos no lo describe de una
maneraobvia”, analiza Martinez.

Los textos en negritas, en la republica-
cion de Factum, redireccionan a la pu-
blicaciénoriginalrealizada por ELFaro.
En cursivaencontramos entrecomillada
una cita del autor que Factumresena.

LealanotacompletaenFactuma partir
delainvestigacionrealizada por ELFaro.

Un articulo del The Washington
Post, que se publicd en junio,
detallaunarevisionfederal que
encontré que pruebasy proce-
dimientos de laboratorio defec-
tuosos causaron demoras en la
implementacién del programa
de testde los CDC.

Enesteejemplo, aligual que el anterior,
secitacontotalclaridad elnombredel
medio de comunicacion. Nunca utilice
términos genéricos para referir fuen-
tes externas: “declaré a un medios de
comunicacion”.

o
Tenen cuenta: =

Es importante destacar que algu-
nos medios de comunicacion de-
ben emitir consentimiento, prefe-
riblemente por escrito, que permita
lareproduccion parcialocompleta
de sumaterial. Aun citando de ma-
neracorrecta, hay que asegurarse
que el medio original no requiere
de unasolicitud especial de uso.

Bajo ninguna circunstancia debe-
ra re-publicarse un articulo o re-
portaje completo de otro medio
de comunicacién, a menos que se
tenga el consentimiento expreso
delduefiode lainformacion.

Al momento de resefiar informa-
cién de terceros, es necesario re-
marcar en la resefa la fuente de
forma reiterada y no contar toda
la historia, sino dejar un gancho
paraqueelinternautavisite elsitio
original donde la informacién fue
publicada originalmente.

Aqui algunos tips de Esther Vargas, directora
de Clases de Periodismo:

1. Mencionar a la fuente original y
Linkearla. ELhipervinculo, esenciade
la red desde sus inicios, debe llevar
ala historia que inspird lanotay no
alaweb. Eslamejor formadedara



laaudienciaelverdaderoinsumode
lainformacion.

. Silafuenteeseldatodeun periodis-
ta en Twitter, Facebook, Instagram
o Tumblr, o Pinterest, o cualquier
plataforma social, lo correcto es
mencionarlo de manera destacada
las veces que sea necesaria, inclu-
so antes de empezar el texto. (Dato
de..)

Las negritassin hipervinculos esuna
manera bien tramposa de dar cré-
ditoaunafuente.Lo mismo cuando
la ponen en cursiva al final de la
informacion.

. Sisetraduceuntexto, locorrectoes

mencionar a la fuente original e in-
cluso intentar ir mas alla. Buscar la
investigacion, el estudio o elinforme
que genero un post. Esa debe ser la
tarea de este periodista digital cu-
rador. Podemos dar mas que el sitio
original, peronorobarnos el crédito.
Y de preferenciacitaral autorde la
notaoriginal.

. Twitter, Facebook, Instagram, Goo-
gle Plus y Vine, asi como YouTube,
para mencionar solo a las redes so-
ciales mas populares permiten in-
crustar (embed) el contenido. Embed
(oincrustar) el tuit que generd nues-
tra historiaesuna buenamanerade
haceragregaduriade contenidores-
petando a la fuente.

Como citar imagenes,

fotografias o videos BAJO NINGUNA
Debes tener el con- CIRCUNSTANCIA
sentimigljto 0 perm?- DEBERARE-
blementepor escrto, PUBLICARSE
del autor de la foto- UNARTICULO
grafia o el medio de ) REPORTAJE
riecoatoncs  COMPLETODE
nombre junto al me- OTROMEDIODE

dio para el cual reali-
z6 lafotografia.

En caso que las foto-

grafias nose puedan utilizar o publicar,
lo mas recomendable es buscar mate-
rial bajo licencia Creative Commons.
También debes tener cuidadoy revisar
bien el tipo de licencia.

Las licencias Creative Commons son
modelos de contratos que sirven para
otorgar publicamente el derecho de uti-
lizar una publicacion protegida por los
derechosde autor. Entre menos restric-
ciones implique una licencia, mayores
seran las posibilidades de utilizary dis-
tribuir un contenido. Existen seis tipos
de licencias que nos permite compartir,
modificary usar con fines comerciales.
Consulte el sitio web de Creative Com-
mons para mas informacion.

Usted puede realizar busquedas en Goo-
glelmagesy Flickr bajo estos parametros:

COMUNICACION

o5le
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Foto porJakob Christensen/CC/Flickr

Cuando utilizamos fotografias
bajo licencia Creative Commons,
siempre citamos elnombre del au-
tor, mas la abreviacion CC (Crea-
tive Commons) y seguido delsitio
de descarga. Es opcional colocar
un enlace que redireccione: Ver
fotografia original.

Citar publicaciones de redes sociales:

Las plataformas en redes sociales per-
miteninsertar las publicacionesanues-
tros sitios web, solo se debe comprobar
con el areatécnica que nuestra pagina
soporte los frames de redes sociales.

Nosedejellevar porelnimerode segui-
dores de las cuentas, haga el ejercicio
basico y fundamental del periodista:
verificar lainformacién.

Alinsertar una publicacién de Twitter,
Facebook o Instagram se generan los
nombres de usuarioy fotografias de los

autoresoriginales. Asique esvalidore-
tomar este recursoy utilizarlo en nues-
tras notas o reportajes.

O puede realizar una captura de pan-
talla de la publicacion einsertarlaasu
publicacion, esto nosayudaano perder
el recurso en caso de ser eliminada la
publicacion original.

Como citar en YouTube:

En todo caso podemos utilizar dos
formas de citar o retomar un material
audiovisual alojado en YouTube u otra
plataforma de videos.

1. Insertar a través de Embed: YouTu-
be ofrece un frame de cédigo que
podemosincrustar en nuestrossitios
web. La opcién la encontramos en
el botéon Compartir (Share) y luego
Insertar (Embed).

2. Hacer una busqueda con filtro: En
el buscador de YouTube escribimos
una palabra clave del contenido
que queremos tomar y luego de
darle “Buscar”, nos aparecera aba-
jounicono de filtro. Damos click y
nos desplegara varias opciones. En
Caracteristicas (Features) seleccio-
namos Creative Commons. Debemos
verificar losvideos en ladescripcion
y asegurarnos que dicen: Creative
Commons Attribution license.
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CONCLUSIONES

1. Laencuestarevelaque existe desconocimiento so-

bre el tema de derechos de autor en general (54%
de los consultados), asi como un desconocimiento
mayor (68.2%) sobre eltema de la proteccién de los
trabajos periodisticos. Conocer qué protege la Ley
de Derechos de Autor, ysobretodo en loreferentea
trabajos periodisticos en Nicaragua, esimportante
alahoraderesponderuna notificacion de supuesta
infraccion de derechos de autor en plataformasde
video como YouTube.

La obra periodistica esta protegida por el Derecho
de Autor siempre que sea original y creativa.

Elautorde la obra(incluyendo la noticiosa con origi-
nalidad) siempre conserva sus derechos morales so-
bre la misma, por lo tanto, quien haga uso de estaen
cualquier forma (através de links o framing), debera
respetar dichos derechos con la correspondiente
atribucién de suautoriay de la fuente.
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4.

Los derechos patrimoniales (repro-
duccidn, distribucidn, comunicacién
publica y transformacion), son del
autorypuedenser cedidos.En el caso
del uso de links y framing, depen-
diendodelcaso, serequeriranosolo
la autorizacion previa del autor de
la obra, sino también, la retribucion
correspondiente, especialmente si
existe elanimode lucro. Esto ultimo
se lograatravés de acuerdos de co-
laboracion o bienatravésde cesion
dederechos enformaexclusivaono,
temporal o permanente.

La encuesta en linea practicada en
el proceso de elaboracién del pre-
sente manual, encontré ademas que
si bien un 68.2% de los periodistas
conoce las reglas establecidas por
las plataformas digitales (sitio web,
YouTube, Instagram, Facebook, Twi-
tter) paracompartiry usarinforma-
cion de terceros, la mayoria de los
medios de comunicacién indepen-
dientes carecen de protocolos para
proceder en este particular.Sélo tres
medios independientes confirmaron
de tener acuerdos, unos escritos y
otros verbales con otros medios de
comunicacioén.

Peseaque Nicaraguatanto la Cons-
titucion y la Ley de Acceso a la In-
formacion publica garantizan los
derechosalainformacionverazya
lainformacion publica, estos dere-
chos no son, ni hansido respetados
por el gobierno de Daniel Ortegay

Rosario Murillo en la ultima déca-
da. El sondeo en linea evidencié la
falta de acceso a la informaciéon en
los ultimos diezanos durante los tres
periodos consecutivos del gobierno
de Ortega.Masdel 72% de los perio-
distas encuestados respondieron no
teneracceso oserinvitadosa cubrir
actividades gubernamentales o es-
tatales a partir de enero del 2007,
cuando Daniel Ortega regreso al
poder.

La falta de acceso a la informacion
publica se evidencia cuando mas
del 77% de los encuestados confir-
mo6 que su medio de comunicacién
tampoco tiene acceso a brindar co-
bertura periodistica, ni es invitado
a cubrir actividades gubernamen-
tales, tales como ruedas de prensa
o discursos oficiales del Presidente
Daniel Ortega y la vicepresidenta
Rosario Murillo.

El entorno virtual, sobre todo las
redes sociales, se han convertido
en canales de salida y distribucion
determinantes para la produccion
noticiosa de medios nativos digitales
y medios tradicionales. Los medios
se han convertido en la marcha en
medios digitales desde el exilio y
dentro de Nicaragua. De ahi que la
mayoria de los medios independien-
tesconsultados, esdecirmasde 95%,
disponen o han creado un canal de
YouTube.



9.

10.

11

Apartirdel 2019, el Gobierno de Da-
niel Ortegay Rosario Murilloimpulsa
una nueva estrategia gubernamental
de usar los mecanismos de derechos
deautor (YouTube el caso masusado)
paraboicoteara medios de comuni-
cacién independientes. Medios afi-
nes al gobierno que funcionan bajo
figurasjuridicas privadas (Canalesde
television4,8,13) handenunciado por
supuestas “infracciones de derechos
de autor” a medios independientes,
sobre todo antes las redes sociales
como YouTubey Facebook.

Losresultados delsondeoreflejanla
necesidad de fortalecer los conoci-
mientos de los mediosy periodistas
independientes en cuanto aluso de
imagenes, tanto en base al marco
juridico del paiscomoalas condicio-
nesdederechosdeautorque estable-
centodas las plataformas digitales,
ya que establecen el uso legitimo
(Fair use).

Mas del45% de los encuestadosen el
sondeo en lineasefalaron “no cono-
cer” 0“no estarseguro/a” de conocer
eltérminoyladoctrinadel Uso Legi-
timo o FairUse. Disponery manejar
este conocimiento es vital para “la
reutilizacion de material protegido
por derechos de autor bajo ciertas
circunstanciassin obtener el permi-
sodel propietario de los derechos de
autor”, segun las normas o politicas
dederechosdeautorde plataformas
digitalescomo YouTubey Facebook.

12. Lamayoriade los periodistas encues-

tados, es decirun54% de los encues-
tados, no cuentan con una persona
calificada paraelaborar una contra-
notificacion a YouTube, un reclamo
de Content ID Claim, o responder a
reclamos Manuales generados por
denuncias de derechosdeautor;yel
13% de los consultados dijo “necesi-
tamos una persona calificada”.

RECOMENDACIONES

1. Continuar impulsando procesos de

fortalecimiento de conocimientosy
capacitaciones en linea paralos Me-
diossocios del Programa de Medios
de la Fundacién Violeta B. de Cha-
morro sobre tresimportantes areas
que se complementan entresi:

- MarcojuridicoLocaly/oNacional,

- Accesoalalnformaciénpublicay
Uso legitimo (FairUse);y

- Buenaspracticasdeatribuciones
ycolaboracionesentremediosde
comunicaciénindependientes.

Verificar que el contenido,imagen o
video a utilizar no se encuentre den-
trode la categoria de obra protegida
por el derecho de autor. Y en caso
de que el contenido esté protegido
por derechodeautor, contarconun
acuerdo firmado que respalde eluso
del contenido.

e55.
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En caso de utilizar extractos y/o
sound bites devideo provenientes
de cadenas oficiales del Presiden-
te Daniel Ortegay Vicepresiden-
ta Rosario, utilizar material como
primeraopcion el Estatal Canal 6,
y como segunda opciondel EL19
digital, por tanto que en YouTu-
be se declara como “el portal ofi-
cial del Gobierno de Nicaragua”.
Siempreinvocarel“Uso legitimo”
al momento de usary reproducir
contenidode caraatransformarlo
enuna pieza noticiosa.

En caso de utilizar la sefal de
video canal 4, siempre tener de
respaldo el comunicado oficial de
TELCOR, donde obligaalas televi-
sorasatransmitirde formaintegra
las comparecencias del Presiden-
te Daniel Ortega.Siempreinvocar
el “Uso legitimo” al momento de
usar y reproducir contenido de
caraatransformarloenunapieza
noticiosa.

El equipo multidisciplinario tam-
bién recomienda a medios y pe-
riodistas disefar y elaborar una
especie de “Disclaimer” o “Aviso
y/o Descargo de Responsabilida-
des” para ubicar en cada emision
noticiosa o reportaje que se utili-
ce extractos de comparecencias
oficiales del Presidente y Vice
presidenta, cadenas nacionales

6.

establecidas y obligadas por el
propio TELCOR. Los medios y pe-
riodistas puedeninformar de pre-
vioyalfinaldelreporte noticioso,
por ejemplo, losiguiente:

AVISO/DISCLAIMER &

Ante la falta de acceso a la
informacidn publica y de-
negacion de cobertura no-
ticiosa a actos oficiales del
Gobiernode Daniel Ortegay
Rosario Murillo, este medio
de comunicacion hace uso
legitimo con fines noticiosos
de extractos eimagenes de
comparecencias oficiales
bajo la doctrina del uso le-
gitimo anivelinternacional
deinterés publico.

Recomendamos no modificar
las caracteristicas originales del
video.

Hacer uso de YouTube Audio Mu-
sic Library o Audio Library Free,
y no utilizar pistas de musica o
sonidos protegidos con derechos
de autorsin los correspondientes
permisos,y que pueda generar un
Reclamo de ID Content al medio
digital.



Recomendamos a la FVBCH anali-
zar viabilidad de disponer de una
especie de Abogado de Derechos
de Autor Digital para apoyar a los
medios socios, en responder a po-
sibles procesos de reclamos o no-
tificaciones por supuestaviolacién
de Derechos de Autor en las redes
sociales a nivel internacional y
local.

Elaborar protocolos para compartir
y usar informacion de terceros en
las plataformas digitales y redes
sociales (sitioweb, YouTube, Insta-
gram, Facebook, Twitter).

10.

11.

Que los medios de comunica-
ciény periodistas independientes
desarrollen protocolos escritos
de colaboracién para eluso de con-
tenido.

Crear como practicaobligatoriaen
las redacciones las buenas practi-
cas de atribucion de contenido de
terceros, tal cual se aborda en este
manual.

ENCASODE UTILIZAREXTRACTOS Y/0
SOUNDBITES DE VIDEO PROVENIENTES

DE CADENAS OFICIALES DEL PRESIDENTE
DANIELORTEGAY VICEPRESIDENTA
ROSARIO, UTILIZAR MATERIAL COMO
PRIMERA OPCION EL ESTATAL CANAL 6, Y
COMO SEGUNDA OPCION DELEL 19 DIGITAL

o57









q/lo etaBﬂfChammro

N D A C

www.violetachamorro.org

0 violetabarriosdechamorro ° FundVioleta



